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Hankkeessa halutaan selvittaa veneilyyn, venematkailuun ja &Al
veneteollisuuden vientiin liittyvia asioita (hankekuvaus).
Tutkimuskohteena ovat motiivit, matkailu- ja teknologiakiinnostus, veneen
hankinta ja tietolahteet. E
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Uiva tapahtuman kuvaus: g ek
* Jarjestaja: Venealan Keskusliitto Finnboat ry S vl
* Paikka: Helsinki, Lauttasaari (HSK, Vattuniemen puistotie 1) i e -
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* Kavijamaara: Tana vuonna tapahtumassa kavi noin 11 000 vierailijaa. om0
* Naytteilleasettajat ja veneiden maara:
-yli 250 venetta Lo miuqd":’i T\uujcn
- 120 naytteilleasettajaa. Vuonna 2024 oli 127, vuonna 2023 144 ja vuonna 2022 130. i ‘-"— e ulf. s it F i
Veneiden lisaksi esilla tuotteita ja palveluita vaatteista ja asusteista Ll

veneilyelektroniikkaan, lammittimiin ja varaosiin seka monenlaisiin toimialan palveluihin.
* Lisatietoja https://uiva.fi/media/
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Tutkimuksen toteutus

Kohderyhma

Menetelmat

Vastaajat,

luotettavuus

e Helsingin Uivan venenayttely tapahtuman kavijat.

e Tutkimus on toteutettu kvantitatiivisen metodein.

e Tiedonkeruu tehtiin Online-kyselyna paikan paalla
(gr-koodilla). Kavijat skannasivat koodin ja vastasivat
kyselyyn paikan paalla heti tai myohemmin.

e Tiedonkeruuaika:14.-30.8.2025

e Tiedonkeruusta vastasi Haaga-Helia amk.

e Vastaajia yhteensa n=82

e Tutkimuksen virhemarginaali kaikkien vastaajien
osalta on +/- 10,5 prosenttiyksikkoa suuntaansa
95 % luotettavuustasolla.

BOATING
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Tutkimus on tehty ensimmaisen kerran, Boating
Finland —hankkeen toteuttamana.

Raportti on julkisesti rahoitetun Boating Finland -TKI-
hankkeen tutkimusjulkaisu. Raportti on avoimesti
saatavilla (open access) ja vapaasti luettavissa
kaikille asiasta kiinnostuneille. Tutkimusaineisto on
Boating Finland -hankkeen hallinnoimaa, eika
aineistoa luovuteta julkisesti ilman erillista
sopimusta.

Tutkimuksen toteutus: Haaga-Helia
ammattikorkeakoulu, Petteri Ohtonen,
tutkimuspaallikko.

Lisatietoja tutkimuksesta ja hankkeesta:
Antti Jylha (tutkimusaluejohtaja), p. 0503051773,
Antti.Jylha@haaga-helia.fi

Hankkeen muut tutkimukset:
Boating Finland — tutkimukset

Raportin toimitus: Petteri Ohtonen
27.2.2026
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Yhteenveto paatuloksista

* Kyselyn vastaajajoukko on selvasti kokenut ja omistajapainotteinen: yli puolet on veneillyt yli 10
vuotta ja 72 % omistaa veneen. Tama heijastuu vastauksiin: veneilya tehdaan ennen kaikkea
elamys- ja vapaa-ajan syista. Suosituimmat motiivit ovat itse veneily, maisemien katselu seka
yhdessaolo ldheisten kanssa. Pitkat venelomat ydpymisineen ovat monelle arkea, mika korostaa
kaytannollisia tarpeita kuten tilaratkaisut, helppokayttdisyys ja satamapalvelut.

* Tarkeita palveluja veneilysséa ovat hyvin varustellut vierassatamat seka kahvila- ja
ravintolapalvelut. Myds kiinnostavat kayntikohteet ja selkeéat reitit ovat tarkeita — veneilyn
suunnittelu ja kohdevetoinen tekeminen nakyvat vahvasti. Perusinfrastruktuuri (jate, septi,
polttoaine) on edelleen kriittinen perusta veneilyyn. Sahkdveneiden lataus koetaan viela
marginaaliseksi, mika kuvastaa seka kaluston etta latausverkon nykyvaihetta.

* Omistajat ovat veneisiinsa paaosin tyytyvaisia (ka. 4,1/5), mutta varustelussa on viela
kehitysvaraa (ka. 3,8). Tama nakyy suoraan ostoaikeissa: 30 % aikoo hankkia lisdvarusteita ja
toiset 30 % harkitsee. Tama on selkea lisdmyynnin paikka tarvikevalmistajille.

* Uuden veneen hankinta-aikeet ovat ldhivuosina maltilliset (22 %). Kaytetty vene kiinnostaa
selvasti enemman kuin uusi.

* Uuden veneen hankintakriteereissa korostuvat kaytannon sopivuus ja talous: kayttotarkoitus,
hinta seka koko/tilat muodostavat “top-kolmikon”, jota seuraavat helppokayttoisyys/turvallisuus,
suorituskyky ja moderni varustelu.

* Vastuullisuus periaatteena saa laajan hyvdksynnan, mutta konkreettiset investoinnit esim.
ymparistoystavalliseen kayttévoimaan uuden veneen hankinnassa herattaa epavarmuutta.

* Tiedonhankinta on monikanavaista: kotimaiset venemessut ja hakukoneet ovat karjessa,
jalleenmyyjien kanavat ja erikoismedia tukevat, some toimii ennen kaikkea muistuttajana ja
liikenteen ajajana.
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Kehitysajatuksia myynnin
kasvattamiseen

* Lisavarusteille on kysyntaa. Koska 60 % suunnittelee tai
harkitsee hankintoja, valmiit paketit (asennus +
kayttoonotto + lyhyt koulutus) ja messuetu madaltavat
kynnysta ja kaantavat “ehka”-ryhmaa ostajiksi.

* Koeajo on kriittinen konversiovaihe (siirtyminen
ostopolulla eteenpain). Vain murto-osa kiinnostuneista
paasee rattiin, joten nakyvat “Testaa tadssa”-opasteet,
nopea QR-varaus, muistutusviestit ja 10 minuutin demot
poistavat kitkaa

* Kaytettyjen veneiden markkina on mahdollisuus.
Kun vaihto ja rahoitus ovat selkeita, epavarmat siirtyvat
helpommin harkinnasta koeajoon ja tarjoukseen.
Kaytettyjen veneiden kunnostus ja perusparannukset
luovat merkittavan markkinan veneteollisuudelle.

* Vastuullisuus kannattaa kehystaa elinkaarena.
Materiaalit, huollettavuus, kulutus ja melu ovat
helpommin omaksuttavia hyotyja kuin pelkka vastuullinen
kayttovoima veneessa.
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Motiivit veneilyyn 1(2)

- avoimet vastaukset

Saaristo, kohteet & Archipelago, uniikit kohteet,
satamapalvelut satamien palvelut ja helppous

Luonto, maisemat & puhtaat Luonnon kauneus, vesistdjen

vedet puhtaus, jarvet/meri
Vapaus, rauha & Irti arjesta, mielen lepo,
rentoutuminen saan/keliin liittyva nautinto

Perheen ja ystavien kanssa
Sosiaalisuus, perhe & perinne oleminen, seurat/yhteiso,
veneilyperinne

Veneily/purjehdus itsessaan Laji, urheilullisuus, tekniikka,

& oppiminen taitojen kehittdminen

Kalastus & muut harrastukset Kalastus, sukellus, vesiurheilu

Kestava matkailu (esim. ei-

Kestdva elaméntapa & lentaminen),
yhteiso/tyo meripelastus/partio, tyo
venealalla

Kerro aluksi, mika sinua motivoi veneilyyn Suomessa?

Helsingin Uivan venenayttely, Kavijatutkimus 2025

55 %

50 %

37 %

21%

17 %

11 %

6 %

vastaajista [Tyypillisia vastauksia (lyhyet lainat)

”Ainutlaatuinen saaristo, mahdollisuus paasta paikkoihin,

joihin ei muuten paase.” - ”Kaunis saaristo. Vaihtelevat * Motivaatiota hallitsevat
satamat.”- "Hyvat satamat” kohdevetoinen saaristo ja
”Kauniit maisemat” - ”Puhtaat vedet” - ”Meren hieno [uonto’ joita tukevat

saaristo ja luonto. Hienot jarvet.”

vapaus ja rentoutuminen.

”Vapaus liikkua” - ”Friheten och lugnet” - ”"Mieli lepaa.”

*Sosiaalinen ulottuvuus ja

”Meri ja perhe” - ”Sukuni on aina purjehtinut” - itse Veneily ovat
”Veneilyseurojen jasenyyden kautta saadut tutut” merklttaVIa a lateemoja
”Kilpaileminen ja veneily itsessaan” - ”Purjehduksen * Harrastukset ja

urheilullisuus” - ”Taitojen kehittdminen ja yllapitaminen”

yhteisollisyys nakyvat
”Kalastus ja luontomatkailu” - ”Harrastus (sukellus)” pienem plna, mutta
selkeina motiiveina myos.

”Purjeveneily... vaihtoehto lomailla kestavasti, en lenna” -
”Kuulun myos Meripelastajiin”

* Luokittelussa sama vastaus on voitu luokitella useaan teemaan;
prosenttiosuudet ovat suuntaa-antavia (kuvaavat osuutta vastaajista)



Motiivit veneilyyn 2(2)

- valintakysymys * Veneilyn ensisijainen motiivi on itse veneily ja
liikkuminen vesilla (77 %). Luontoon ja elamyksiin
liittyvat syyt korostuvat: maisemien katselu (62 %),
yhdessaolo perheen/ystavien kanssa (60 %) seka

Itse veneily, navigointi ja vesilla likkuminen harrastuksena _ 77% luonnossa liikkuminen ja rentoutuminen (59 %).
Maisemien katselu ja luonnon tarkkailu | 62% My6s useamman paivan venelomat ovat yleisia (56
Yhdessaolo perheen tai ystavien kanssa _ 60% 0/0).
comesMentenfE et e « Kaytannélliset, hydtyyn liittyvét syyt veneilld, kuten
Useamman paivan lomamatkat veneella (yopymiset.. | 567 lyhyet siirtymat ja mokkimatkat (22 %) seka tyd (15
Mokkimatkat [N 22% %), jaavat selvasti taustalle.
Lyhyet siirtymat paikasta toiseen (esim. saari, kauppa) [N 22% » Aktiiviharrastukset ovat pienemmalla joukolla
Kalastus tai muu harrastus [N 18% tarkeitd (kalastus 18 %, kilpaileminen 16 %, vesijetti
Kilpaileminen [ 16% 11 %, melonta 10 %, vesiurheilu 9 %). Valintoja noin
Tyon vuoksi [ 15% 4-5 per vastaaja, mika kertoo monimotiivisesta
vesijetti [l 11% veneilysta.
Melonta [l 10% Muu, mika?
Vesiurheilu (esim. sukellus, wakeboarding, vesihiihto) [JJlj 9% * Lomanvietto purjehdusmatkoja tehden
Yhteysveneen kayttd . 6% * Yritystoiminta
Muu, mika? | 2%
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Tarkeita palveluja veneilyssa 1(2)

- Avoin kysymys

1) Satama- ja perusinfrastruktuuri (vieras-

pillisia vastauksia (esimerkkeja

”Paremmin varustettuja vierassatamia. Mahdollisuus paikan varaamiseen.” - ”Septi-

/retkisatamat, septi, tankkaus, laiturit, ankkurointi, 46 % tyhjennysasemia lisda; nykyiset usein pois kaytosta.” - "Polttoainejakelupisteita ja

wc/suihku, sdhkopistokkeet, vaylat)
2) Kaupalliset palvelut & kohdekokemus

(kahvilat, ravintolat, kaupat, majoitus, tapahtumat, 15 %

perheystavallisyys, esteettomyys)

3) Huolto, korjaus & talvisailytys (pikahuollot,
tekninen tuki, hallit/telakointi, winter storage)
4) Reitti- ja tiedonvilityspalvelut (digitaaliset)

9%

4%
(kartat, reittiluettelot, sinileva- ja tayttoasteinfo)

5) Vuokraus & uudet mallit / liikkuminen
(vuokraus, osaomistus/leasing, yhteiskaytto, 9%
venetaksi, yhteysalukset)

6) Kausi, aukiolo & hinnat (pidempi palvelukausi,
aukiolo syksyyn, maksut/hamnavgifter) °
7) Koulutus, kulttuuri & valvonta (taidot,
merimiestavat, ajokorttivaatimukset,

ohjeistus/valvonta)

4%

Millaisia veneilyyn liittyvia palveluja toivoisit lisdd Suomeen?

kiinnittymispaikkoja.” - ”Laitureita sahkopistokkeella.” - ”Battre farleder...”

”Lisaa kahviloita ja ravintoloita rannoille ja satamiin.” - ”Hyvia ruokapaikkoja - liian
harvoin hyvaa.” - ”Palvelevia satamakohteita ja majoitusvaihtoehtoja.” -
”Liikuntarajoitteisille esteettomia veneita.”

”Vaikea lOoytaa osaavaa ja kohtuuhintaista huoltoa/korjausta.” - ”Pikahuoltoja
Paijanteelle, jos lomalla menee jotain rikki.” - ”Vinterforvaring ...”

”Sinilevatiedot, sataman tayttoaste ja tapahtumat — karttatietopalvelu, joka kokoaa
lahteet.” - "Hyvien ankkurointipaikkojen luettelointi.”

”Venevuokraamoja ja venetaksipalveluita kohtuuhinnalla.” - ”Kayttooikeus-,
osaomistus- ja leasing-palveluita.” - ”Segelbats uthyrning.” - ”Yhteysliikennointia
lisaa.”

”Pyrkimysta palvelujen aukioloon pidemmalle syksyyn.” - ”Pitempi kausi elokuulle.” -
”...lagre hamnavgifter.”

”Veneilijoiden taidoissa, tiedoissa ja asenteissa parannettavaa.” - "Ajokortti isoille
veneille/nopeille moottoreille.” - ”Parempaa valvontaa/valistusta yhteiskohteiden
kaytossa.”

* Selkein kehitystarve on
satama- ja
perusinfrastruktuurissa
(septit, tankkaus, laiturit,
saniteetti, sahko; myos
vaylat).

* Veneilijat kaipaavat myos
ravintola-
/kauppapalveluja ja
majoitusta.

* Huolto & talvisailytys ja
vuokraus/uudet mallit
muodostavat oman, hyvin
konkreettisen
palvelukorin.

* Kausi/aukiolo ja hinta
(satamamaksut) toistuvat
erityisesti sesongin
ulkopuolella
palvelutoiveiksi.

BUSINESS g EuE
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Tarkeita palveluja veneilyssa 2(2)

- Valintakysymys

Vierassatamien kahvila- ja ravintolapalvelut
Laadukkaat ja hyvin varustellut vierassatamat
Kiinnostavat vierailukohteet veneilijille
Kiinnostavat saaristo- tai jarvireitit

Jatehuolto

Septitankkipalvelut

Polttoaineen tankkauspalvelut
Ostosmahdollisuudet vierassatamissa (esim.
Tapahtumat, kulttuuri

Venevuokrauspalvelut

Muu palvelu, mika?

Sahkoveneiden latauspisteet

I 8%
. 7%

. 62%
. 60%
I 55
N 49%
N 46%

. N 24%
I 30%
B 13%
B 0%
B 2%

Mitka seuraavista veneilyyn liittyvista palveluista ovat sinulle térkeita?

Helsingin Uivan venenayttely, Kavijatutkimus 2025

Veneilyyn liittyvista palveluista tarkeimmiksi koetaan
vierassatamien palvelut: kahvila- ja ravintolapalvelut (68
%) seka laadukkaat, hyvin varustellut vierassatamat (67 %).
Seuraavaksi tarkeimpia ovat mielenkiintoiset kayntikohteet
(62 %) ja selkeat reitti-/reitistopalvelut (60 %), mika viittaa
vahvaan kysyntaan kohde- ja reittitiedolle.

Perusinfrastruktuuri on yha kriittinen: jatehuolto (55 %),
septi (49 %) ja polttoaine (46 %); ostosmahdollisuudet 44 %.

Tapahtumat/kulttuuri (30 %) ja veneenvuokraus (13 %) ovat
toissijaisia, ja sahkoveneiden lataus (4 %) jaa marginaaliin —
todennakoisesti sahkdveneilyn matalan penetraation takia.

Valintoja kertyi noin 5 per vastaaja, mika kertoo laajasta
ja monipuolisesta palvelutarpeesta: kehitysfokus
satamapalveluihin + ravintolatarjontaan seka reitti- ja
kohdekokemusten tuotteistamiseen; perusinfran varmistus
on perusedellytys.

Muu palvelu, mika?

* Kartoitetut luonnonsatamat

* Liikunta-, hyvinvointi, sauna ja peseytyminen, kylpeminen
* Luonnonsatamat

* Pilssivedenvastaanotto

* Sauna ja suihku

* Sauna, rauhallisuus ja luonto seka nahtavyydet

* Tulentekopaikat saunat

* Venehuolto, korjaus.
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Tyytyvaisyys veneeseen ja varusteisiin

W 1=erittain tyytymaton

4

m S5=erittain tyytyvainen

T aisyys veneen
SIS 5%  24%
varusteluun

Tyytyvaisyys omaan
veneeseen

5% 14%

0% 20%

* Kuinka tyytyvainen olet omaan veneesi?

* Kuinka hyvin veneesi on varusteltu?

51%

40%

60%

80%

100%

3,8

BOATING
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Tyytyvaisyys omaan veneeseen on
korkea: keskiarvo 4,1 ja mediaani 4.
Valtaosa on tyytyvaisia, mutta suuri 4-
ryhma viittaa ”potentiaaliin nostaa huippu-
tyytyvaisyytta” (5) esimerkiksi varustelun,
huollon ja kaytettavyytta parantavien
lisavarusteiden kautta.

Varusteluun ollaan paaosin tyytyvaisia:
keskiarvo 3,8, mediaani 4. Varustelu on
siis paaosin kunnossa, mutta noin
kolmanneksella on tilaa paivityksille (esim.
navigointi-, turvallisuus- ja
kayttomukavuusvarusteet), mika tarjoaa
luontevan lisamyyntimahdollisuuden
varuste- ja huoltopalveluille.
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Tyytyvaisyys veneeseen, perusteluja

Kuinka Nyt tdysin kunnostettuna toimiva vene ajalta jolloin veneet viela tehtiin kestdmaan.
tyytyvédinen 4 Huono puoli veneessa on kapea sitloora ja minulle vajaa seisomakorkeus sisalla.
olet omaan Partiolaisten veneemme ovat hyvia purjehduksen harjoitteluun. Ohjattavuus vanhoissa
veneesi? Perusteluja arvioille: pitkékolisissa veneissa tuottaa valilla haasteita, keulapotkuri siis harkinnassa sen
5 Den uppfyller mina nuvarande krav 4 kehittamiseksi.
5 Hyva vene ja sopiva taman hetkiseen tarpeeseen. 4 Riittava nykyiseen kayttoon
5 Juuri sopiva kayttotarkoituksiini 4 Riittdvan hyva monen viikon matkaveneilyyn
5 Kaytannollinen ja turvallinen 4 Sopiva suuruinen kaikilla mausteilla.
5 Luotettava Toimii kalastuksessa. Runko hyva. Miinuksena penkkien mukavuus matkustajille (ei
Merikelpoinen kaiken saan vene mutta kuitenkin jarkevan kokoinen. Ihmettelen mika saa ihmiset 4 atjoja)
5 hankkimaan kooltaan ylimitoitettuja vaneita, niin purje- kuin moottoriveneita Uutena v. 2011 hankittu purjevene. Nyt 15 vuoden runsaan kayton jalkeen aika lailla
Olemme vaihtaneet perheen ja hankintamahdollisuuksien kasvaessa vuosikymmenien kuluessa 4 aivitettava, vaikka vuosittain tehtykin paljon. Kelpo paatti.
paremmin varustettuihin ja kookkaampiin kaytettyihin purjeveneisiin. Nyt on menossa kuudes 4 \Vanha vene, paljon ty6ta, mutta sopiva meille
5 veneemme. 4 \Vanha, oikein yllapidetty luotettava kulkine.
5 Omistan nelja venetta, yksi jokaiseen tarpeeseen. 4 \ene on pienija aina vahan remppaa mut muuten todella hyva ja toimiva vene
5 On kuin vapaa ajan asunto \Vene palvelee perheen kanssa matkustaessa hyvin ja padsemme etenemaan nopeastikin
5 Palvelee tarpeitamme hyvin 4 aikasta toiseen perhe-eldman niin vaatiessa.
5 Paaveneeni on ihana klassikko, joka on ollut perheessani jo 70-luvulla. Veneily on nykyisin enemman yhteysveneilya saarimokkiimme. Peltipaattimme on siihen
5 Se on klassikko purjevene! 4 sopiva.
5 Sopii myos singlehand seilauksiin 4 \Vahan saisi olla tilavampi
Sopiva vene paivamatkoille, turvallinen huonommassakin kelissa, riittavan kokoinen tarpeisiin Hieno, hyvakuntoinen ja tilava klassikkovene, mutta jarkyttavan suuri polttoaineen
5 nahden 3 kulutus
5 Targa 32 on merten neliveto 3 Kayttooni hyvin sopiva, mutta jo vanha
5 Vene helppo siirtaa trailerilla. 3 Nalka kasvaa syodessa
4 Aina voisi olla nopeampi, isompi, uudempi purjevene... 3 Saisi olla isompikin.
4 Asuttava ja huollettu 3 Tykk&aan isoista matkapursista, mutta nykyisella pikkuveneella paasen merelle yksinkin
4 Baten motsvarar val vara nuvarande behov men kunde vara storre och lite modernare. 3 \Vanha mutta toimiva
4 Det finns alltid nagot att forbéattra pa bpten \Vene on laadukas ja vanha, mutta nykyeldman tarpeisiin perheellemme liian pieni.
4 Ei mitdan vikaa, perusvene Korjausvelkaa on edelliselta omistajalta valtavasti. Koska veneen korjaus- ja
4 Fin bat huoltopalvelut ovat ylihinnoiteltuja, paatyvat omistajat tekemaan kaiken itse. On tarkeaa
4 Hyvin ollaan sita rakennettu ja varusteltu. Toimii kovassakin kelissa. osata korjata venetta, mutta koska perheiden aika on kortilla, helpottaisi yllapitoa, jos
4 Hyva mulle palveluiden saatavuus ja kustannustaso olisi saavutettavampi. Laitevaatimukset ovat
4 Kesken vield, mutta suomalaisen klassikon eheyttdminen on se juttu. 3 lkasvaneet 80-luvulta ja sekin kasvattaa omistajan painetta.
4 Kisa veneessa on aina paljon korjattavaa kauden paatteeksi. 3 \oisi olla enemman nukkumatilaa
4 kaypa peli 2 Liuan nopea ja iso kulutus
4 Lite for liten men rolig att segla 2 Toistaiseksi pienehkd Linder-vene mokilld. Tarkoitus on nyt ostaa n. 63 DC vene.
4 Luokkansa paras, mutta isompi kiinnostaisi 2 \Vanha yhteysvene mutta uusi moottori
4 Nykyiseen kayttoon sopiva.
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Lisavarusteiden hankinta-aikeet

En osaa Lisavarusteiden lahiajan kysynta on Aikoo hankkia, avoimet vastaukset
sanoa selva: 30 % aikoo ostaa ja 30 % » Akkukapasiteettia, ankkurointiteknologiaa, ehka

S harkitsee, eli potentiaali kattaa jopa Mg, GG i) PUMERE Jims yime
lisavarusteita * Autopilotti, etupurje, veneen patjat

? 60 % vastaajista. « Autopilotti, purjeita
30% * Elektricitet
' Noin kolmannes (37 0/0) ei suunnittele » Keulapotkuri, moottoriohjauksen parantaminen.
Ei o : « Laatikko mallinen jaa-pakastin kaappi
37% hankintoja ja 3 % ei osaa sanoa.

* Paljon erilaista
* Paremmat navigointilaitteet, uusia purjeita

Yhdessa aiemmin havaitun * Plotteri
. . . * Radarreflekto, ny autopilot
i VarUStelUtasorl(ka' Sf?’ medmﬂam 4) * Tutka, pelastuslautta, uusi jagkaappi,
Ehka kanssa tulos viittaa siihen, etta sahkoperamoottori
- merkittdva osa omistajista ndkee * Tuuliperasin
e . . o . e * Uudet merikortit
pf;\lvtcystarp.elta. Nayftnellleas?ttajllle * Uusi lamppari, uusi jagdkaappi, solent stay
tama tarkoittaa hyvaa hetkea * Uusivene
tarjota tarvikepaketointeja ja - * Uusia loki, kaiku ja tuulimittarit

* Uusintoja tarpeen mukaan. Sivuikkunat ja

kampanjoita (esim. asennus + kansiluukut

kayttoonotto), joilla “ehka”-ryhma
voidaan kaantaa ostajiksi.

Onko sinulla ldhiaikoina aikomus hankkia lisdvarusteita, -tarvikkeita veneilykokemuksen parantamiseksi?

Helsingin Uivan venenayttely, Kavijatutkimus 2025



Avoimet vastaukset, kylla kiinnostaa:

Kiinnostavan veneen, palvelun tai muun o

* Buster magnum

[ ] [ X J [ X 4 [ ] eSuvi
asian loytaminen
Kaikki veneilyyn liittyva kiinnostaa
Kirja

Klader, elektronik, batar

Littanan pienen sdhkdoperdmoottorin

Mahd talvisailytyksen

Nimbus veneen

Ohjelmalavalla oli paljon mielenkiintoisia puheenvuoroja.
Paljon mielenkiintoisia veneita ja kontakteja

Paljon varusteita ja ideoita

* Noin puolet kavijoista (48 %) Loysi
itseaan kiinnostavan
veneen/palvelun/kohteen Uiva-
nayttelysta. 22 % ei loytanyt mitaan

En osaa . . iy O/ P 257 Pientarvikkeita
<aron kmj‘nostavaa‘Ja perati 30 % jai S —
30% epavarmaksi (en osaa sanoa). Purjeet
° Kylla, Paijanne-purjehdus
minka? * Kehitysajatus: Epavarmojen suuri 2y Bz lime i
0 .. .. . Saxdor, Saxobar
48% osuus viittaa siihen, etta Skipperi (hienoa etta jatkaa). Max 108.

H H x Terhi
tuottelde'n/pal.ve-l‘uujer? nqkyvyys, Tietoa Paijanteen vierailukohteista
opastus ja muistijalki voisivat Uusi kompassi

. . & Uusi vene
parantua (Selkeampl kartta Uusia veneita ja oheistuotteita
En teemaopasteet, “top picks” - Uusia veneitd, eSUV, jetit .
22% Vaihtoehtoja jos tulee paivottaa venetta

koosteet, koeajojen ja demo-

aikataulujen aktiivinen viestinta
yms). Tama voisi nostaa “kylla”-
osuutta ja pienentaa eparointia.

Vaihtoehtoja seuraavaksi veneeksi
Varaosa myynti

Varusteita

Vene uutuudet

Venehuolto, tarvikkeita Captain Shop
Veneita, palveluja, monia
Venevalitys

Vinkit kuomun tekijasta.

Visit Lahti

X-yachts

Loysitké jonkun sinua kiinnostavan veneen, palvelun tai muun asian Uiva-néayttelysta?

Helsingin Uivan venenayttely, Kavijatutkimus 2025



Mielikuvat markkinoilla olevista veneista ja veneilytarvikkeista

_ Heikkeni Heikkeni selvasti
jonkin verran )
1% ) . L
4% Parani selvasti

1%

Parani jonkin
verran
33%

Ei muuttunut
51%

Miten Uiva-tapahtuma 2025 vaikuttaa mielikuvaasi markkinoilla olevista
veneisté ja veneilytarvikkeista?

Helsingin Uivan venenayttely, Kavijatutkimus 2025

Uiva-tapahtumassa syntynyt mielikuva veneista ja
veneilytarvikkeista pysyy useimmilla ennallaan (51 %:lla ei
vaikutusta). Nettovaikutus on selvasti myonteinen: 44 %

kertoo parantuneesta mielikuvasta (11 % selvasti, 33 % jonkin

verran) ja vain 5 % heikkenemisesta.

Keskiarvo 2,5 ja mediaani 3 viittaavat lievasti positiiviseen
kokonaisvaikutukseen.

Kehitysehdotus: suurin kehityspotentiaali on “ei muuttunut” -
ryhman konvertoinnissa*. Tarvitaan lisaa uutuuksia, nakyvia

demoja/koeajoja ja selkeita vertailuja (esim. vastuulliset
ratkaisut, uudet ominaisuudet), jotta kavijan mielikuvaan
syntyy viela vahvempi mielikuvallinen parannus uusista
veneista.

Esimerkkeja Uivan konversioista:

* Kiinnostunut > koeajanut (naki veneen - varasi/teki koeajon).

* Ei muuttunut -mielikuva > parani (sisallot ja demot muuttavat kasitysta).

* Koeajanut - jattanyt yhteystiedot > tarjouspyynto > kauppa konversiopolku)

Konversioprosentti (conversion rate):

K . thi halutun teon tehneet  100%
cnversioprosenttl = altistuneet / kohderyhmi °

Konversioprosentti (conversion rate):
Esim. jos 200 kavijaa altistuu kutsulle ja 40 varaa koeajon > 20 %.

16



Veneiden koeajo Uiva-tapahtumassa

Kyll3 * Koeajajien osuus on matala: 9 % (7 hloa), eli91 %
9 % ei kaynyt koeajolla. Tama on selva kapeikko
kiinnostuksesta kokeiluun: vaikka lahes puolet
loysi jotain kiinnostavaa, vain harva siirtyi testiin.

* Mahdollisia esteita ovat tiedon ja ajan puute
(slotit, jonot), varauskaytantojen epaselvyys seka
testipisteiden nakyvyys.

Ei
91% * Toimenpide-ehdotus: korostettu ennakkovaraus
(QR/Some/Info-piste), selkeat "Testaa tassa”-
opasteet ja kartta, nopeat 10 min demoajot seka
viime hetken slotit kuulutuksin.
Kavitké koeajamassa veneitéa Uiva-tapahtumassa? ﬁ\ BUSINESS -
BOATING - n E"E
FINLAND eaj FINLAND e Haaga-Helia

Helsingin Uivan venenayttely, Kavijatutkimus 2025 17



Uuden veneen hankinta-aikeet, vaihtaminen toiseen

) ) Harkitsee
* Veneen hankinta-aikeet ovat ostamista/vaihtamista, avoimet
maltilliset: vain 22 % suunnittelee vastaukset
Aion ostaa taysin uuden, I - hankintaa (uusi 5 %, kaytetty 17 » akselivetoinen matkavene max
millaista? ° %), kun 54 % ei aio ostaa ja 24 % 30000€
. « Ef34Fg33
Aion ostaa tai vaihtaa - 179% ol & PERElnel: « First 31.1
kaytettyyn, millaiseen? + Kéytetty vene kiinnostaa noin . Hieno
kolme kertaa enemman kuin uusi. * Isomman purjeveneen
Ei osto- tai vaihtoaikeita _54% . i i
« Ehdotus myyjille: panosta SIS [PURVEDE
. . .. . . * Moottorivene
vaihtotarjouksiin, rahoitus- ja . Overnisht
En osaa sanoa - 24% . . vernig
huoltopaketteihin seka matalan - Purjeveneosakkuuteen
kynnyksen koeajoihin, joilla « Pykalaa isompija vakaampi.
epavarma 24 % saadaan liikkeelle * Samankaétaisen
ja kaytettyjen mahdollinen * Targa 37
* Terhi 475

kysynta kanavoitua kaupaksi.
* Yamarin dc 63

Harkitsetko uuden veneen ostamista tai vaihtamista toiseen veneeseen seuraavien 1-2 vuoden aikana?

)

BOATING - BUSINESS o EsE

FINLAND FINLAND ™™ Haaga-Helia

Helsingin Uivan venenayttely, Kavijatutkimus 2025 18



Tarkeat asiat uuden veneen hankinnassa

Kayttotarkoitukseen sopivuus (esim. kalastus, _ 63%
mokkimatkat, purjehdusretket) °
Veneen hinta | 5
Veneen koko tai tilaratkaisut _ 58%
Helppokayttdisyys ja turvallisuus _ 48%
Suorituskyky (moottori tai _ 40%
purjehdusominaisuudet) °
Moderni varustelu (navigointi, sahkaot, sisustus) _ 35%
Jalleenmyyntiarvo _ 25%

Energiatehokkuus (polttoaine tai sahkd) _ 23%

Kestava tai ymparistoystavallinen materiaali _ 21%

Kotimainen valmistus - 19%

Tunnettu brandi tai valmistaja - 17%

Muu, mika? [} 5%
Mitkéa seuraavista tekijoistéa olisivat sinulle tarkeimpia, jos ostaisit nyt uuden veneen?

Helsingin Uivan venenayttely, Kavijatutkimus 2025

* Uuden veneen ostokriteerien karkeen
nousevat kayttotarkoituksen sopivuus
(63 %), hinta (59 %) ja koko/tilaratkaisut
(58 %) — eli kdytannon soveltuvuus ja
talous korostuvat.

* Seuraavaksi painottuvat
helppokayttoisyys & turvallisuus (48 %),
suorituskyky (40 %) ja moderni varustelu
(35 %).

* Vastuullisuuteen liittyvat tekijat ovat
toistaiseksi toissijaisia
(energiatehokkuus 23 %, materiaalien
kestavyys 21 %) samoin kuin kotimaisuus
(19 %) ja brandi (17 %).

* Jalleenmyyntiarvo kiinnostaa neljannesta
(25 %).

Valintoja kertyi noin 4 per vastaaja, mika
kertoo monikriteerisesta paatoksenteosta.

Muu, mika? Avoimet vastaukset

* Huolto, toimivuus ja luotettavuus

* Laatu!

* Sopiva senioreille

* Veneen suunnittelija ja telakka, jolla se on rakennettu
19



Tietolahteet uuden veneen hankinnassa

66%

Kotimaiset venemessut

Hakukoneet (esim. Google) 58%
Veneilyalan erikoismediat (lehdet,

verkkosivustot) 45%

Jalleenmyyjien verkkosivut tai myymalat 45%

Sosiaalinen media (esim. Instagram,
LinkedIn, TikTok)

34%

Kansainvaliset venemessut 24%

Tekoalytyokalut (esim. ChatGPT,
Perplexity) - 12%

Joku muu, mika? - 13%

Mista kanavista, lahteista haet tietoa tai inspiraatiota, kun harkitset uuden veneen ostamista?

Helsingin Uivan venenayttely, Kavijatutkimus 2025

» Kaksi kaytetyinta, uuden veneen

hankintaan liittyvaa tietoldahdetta ovat
kotimaiset venemessut (66 %) ja
hakukoneet (58 %).

Seuraavaksi kaytetyimpia ovat jalleenmyyjien
sivut/myymalat ja venealan erikoismediat
(45 %), sosiaalinen media tukiroolissa (34
%).

Valintoja kertyi noin 3 lahdetta/vastaaja,
joten ostopolku on monikanavainen.

Joku muu? Avoimet vastaukset

* "Satamaparlamentti”

* Alan tutut ammattilaiset

* Mieheni

* nettivene

* Purjehduskaverit

* Tyon kautta

* Venealan myyntisivustot, kuten nettivene
* Veneseurat

* Ystavat

20



Vastuullisuuden, kestavan kehityksen merkitys

venehankinnassa 1(2)

H 1 =eilainkaan tarkea 2

4

MW 5 = erittain tarkea

Veneen kayttovoima on

ymparistoystavallinen (esimerkiksi sahko, . 22% 27% 22%

hybridi tai vahapaastoinen moottori)

periaatteet uudenveneenjasen 2B% 31%

Vastuullisuus ja kestavan kehityksen I,;,/
varusteiden valmistuksessa

46%

3,7

0% 20%

40%

60%

80%

100%*

* Kuinka tarkeana pidéat vastuullisuutta ja kestavan kehityksen periaatteita uuden veneen ja sen varusteiden

valmistuksessa? Vastuullisuutta ovat mm. véhahiilisyys, kierratettévyys ja kiertotalousratkaisut. Arvioi

asteikolla 1-5, jossa 1 = ei lainkaan tarkea 5 = erittain tarkeé

* Kuinka tarkeaa sinulle on, etté veneen kdyttévoima on ympaéristdystavallinen (esimerkiksi séhko, hybridi tai

vahapaastoinen moottori)? Arvioi asteikolla 1-5, jossa 1 = ei lainkaan tarkeéa 5 = erittain tarkea

Helsingin Uivan venenayttely, Kavijatutkimus 2025

Vastuullisuus yleisesti koetaan tarkeaksi
(ka 3,7; mediaani 4): lahes kaksi kolmesta
(62 %) pitaa sita tarkeana, ja vain harva (7
%) vahamerkityksisena.

Sen sijaan ymparistoystavallinen
kayttovoima
(sahko/hybridi/vahapaastoinen) jakaa
selvasti mielipiteita (ka 3,1; mediaani 3):
tarkeana sen nakee 38 %, mutta matalan
tarkeyden ryhmaa on lahes yhta paljon
(35 %).

Toisin sanoen periaatteellinen
vastuullisuus saa laajan hyvaksynnan,
mutta yksittainen ratkaisu — kayttovoima
— on ostotilanteessa ehdollinen (hinta,
suorituskyky ja latausinfran saatavuus).

Kehitysajatus: viesti uuden veneen koko
elinkaaren vastuullisuudesta
(materiaalit, huollettavuus, kulutus) ja
laske kynnysta kayttovoimauudistuksille
konkreettisilla hyodyilla.
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Vastuullisuuden, kestavan kehityksen merkitys
venehankinnassa 2(2), perusteluja

Arvio 5-1 Perusteluja
5 Minulle tarkoittaa veneen pitkaa elinikaa
5 Uusissa tarked, mutta vanhojen pitka elinkaari vahintaan yhta tarkeo
4 Alalla tapahtuu kehitystyota koko ajan enemman
En ostaisi venett4, jossa pohjassa myrkkymaalit, tai septityhjennys mereen. Tietysti vastuullisuus on tarkea osa
4 tuotantoa.
4 Kestavyys tarked, esim asioiden kayttdian kautta.
4 Kaytetty vene ja puuvene ovat vastuullisempia ja siksi ainoat harkintalistallani
4 Muoviveneet kiinnostavat aina vaan vihemman.
Nama eivat ole minulle ekstraa, tai ns. arvonlisaa. Kestamattomat ja ymparistda kuluttavat ratkaisut karsiutuvat
4 vertailusta jo lAhtdkohtaisesti. Vastuullisuus ja kestavyys on lahtdétasoni. Arvonlisa tulee muusta.
4 Ostaisin sahkdmoottorin jos niita saisi tarpeeksiisoja
4 Pakko nykymaailmassa huomioida!
4 Sa bra det gar
Kestava kehitys olisi sit, etta vene tehdaan kestdamaan 50-100v nykyiset veneet ovt kertakayttdo kamma ja siksi
3 tuhlausta rippumatta hienoidta puheista.
3 Kierratettavyys ei saa tulla kestavyyden kustannuksella.
Kommentoin tassa kysymysta 18: Taloudellisuus on tarkea ja veneen hinta = moottori vaikuttaa merkittavasti
3 veneen hintaan.
Pidan ympariston eli ltameren roskaamista huonoimpana asiana. Vastuullisuus yleisesti muutoin loyhasti
3 maaritelty termi.
2 Inte den viktigaste saken for ett kop beslut

Helsingin Uivan venenayttely, Kavijatutkimus 2025

Kuinka tarkeédna pidat vastuullisuutta ja
kestavéan kehityksen periaatteita uuden
veneen ja sen varusteiden valmistuksessa?
Vastuullisuutta ovat mm. vahahiilisyys,
kierratettavyys ja kiertotalousratkaisut. Arvioi
asteikolla 1-5, jossa 1 = ei lainkaan tarkea 5 =
erittdin tarkea

BUSINESS
FINLAND

]
™™ Haaga-Helia
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Veneilyreitin valintatekijat

Kayntikohteet (esim. satamat, saaret,
nahtavyydet)

Saan ja tuulen suunta

Matkan pituus

Mahdollisuus ankkurointiin tai ydopymiseen

38%

Veneilyseura (matkustajat, perhe, ystavat)

Omien taitojen/tuntemuksen rajoissa
pysyminen
Reitin turvallisuus (esim. selkea vayla,
kartoitettu alue)

Polttoaineen kulutus tai sahko-
/latausmahdollisuudet - 14%

27%

26%

Muu, mika: I 2%

59%

56%

54%

Mitké seuraavista tekijoista vaikuttavat eniten veneilyreittiesi valintaan?

Veneilyreitin valintaa ohjaa ennen kaikkea
kohdevetovoima: kayntikohteet (satamat, saaret,
nahtavyydet) nousevat selkeaksi karjeksi (86 %).
Seuraavina tulevat saa/tuuli (59 %) ja matkan pituus
(56 %), seka mahdollisuus ankkuroida tai yopya (54
%).

Sosiaalinen puoli on merkittava, mutta toissijainen
(veneilyseura 38 %). Turvallisuus (26 %) ja omissa
taidoissa pysyminen (27 %) vaikuttavat osalla, kun
taas polttoainekulutus / latausmahdollisuudet
painavat valintaa harvemmilla (14 %).

Valintoja kertyi keskimaarin 3-4/hlo, eli veneilyreitti
valitaan yleensa usean tekijan yhdistelmana.

Muu, mika: Avoimet vastaukset
* Kilpailukalenteri, menen sinne missa kisat on
* Loman pituus ja etatyomahdollisuus

Helsingin Uivan venenayttely, Kavijatutkimus 2025

2o
BOATING - BUSINESS 4 B=g§
FINLAND FINLAND e Haaga-Helia
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Valmiiden veneilyreittien merkitys

Helpottavat satamien ja * Valmiit veneilyreitit koetaan ennen

SeliRuiisien et kaikkea kaytanndn hyddyiksi: ne
Antavat uusia ideoita tai _ 38% helpottavat satamien ja palveluiden
Kehteitaivenellyyn l6ytamista (40 %) ja tuovat uusia
. : . 0 : 0
STt verET - 26% |o'IeO|ta/k.ohte|ta (:.38 ). T0|.sq.alt? 26 %
ei koe vaikutusta ja 21 % ei kayta
En kéyté tallaisia paiveluia [N 21% tal,lti's,'a p?l\;teluja — Lt @ sl
osittain rajattua.
Lisaavat veneilyintoa tai - e Useij i svat vhden-kaksi
Ilyintc 21% seimmat nimeavat yhden-kaksi
helpottavat reittivalint el e e N
Pt FEbelilze paahyotya kun kaytossa on valmiiksi
Muu vaikutus, mik&? I 20, suunniteltuja veneilyreitteja tai
etappeja.
Miten valmiiksi suunnitellut veneilyreitit tai etapit (esimerkiksi
digisovelluksessa esitettyind) vaikuttavat veneilyynne? B O ATI ﬁ\ﬁ BUSINESS mgE
o HgE™H
FINLAND FINLAND e Haaga-Helia

Helsingin Uivan venenayttely, Kavijatutkimus 2025 24



Digitaalisten apuvalineiden kaytto

Mita digitaalisia apuvélineita kaytat aktiivisesti veneillessasi?

Helsingin Uivan venenayttely, Kavijatutkimus 2025

Kategoria/tyokalu Maininnat | Osuus % . .. .. Osuus
Saapalvelut (yleisest]) T T Kategoria/tydokalu Maininnat %
Plotteri / navigointilaite (Laitteet) 15 211 ||Yr.no 2 2.8
Sailmate 14 19.7 Ilmatieteen laitos (FMI) 2 2.8
Navigointisovellukset (yleisesti) 13 18.3 | Navily 2 2
Windy 13 18.3 Raymarine 2 2.8
Karttasovellukset / kartat (yleisesti) 12 16.9 VHF - 2 2.8
— Q Experience 2 2.8
Navionics (kartat/sovellus) 8 11.3
= Orca 1 1.4
AIS (liikenneseuranta) 6 8.5 . -
- - ActiveCaptain 1 1.4
Garmin (ml. Boating/InReach) 5 7.0
= MyBoat 1 1.4
Skippo 5 7.0
Foreca 1 1.4
Google / Google Maps / haku 4 5.6 :
Simrad 1 1.4
PredictWind 3 4.2 P
= En kayta 1 1.4
Aaltopoiju 3 4.2
Tutka (radar) 3 4.2
Autopilotti 3 4.2
GPS (yleistermi) 3 4.2
Satamainfo / satamaoppaat (yleisesti) 3 4.2

Laitteet (n. 27 %)

Keskeinen peruskalusto on plotteri/navigointilaite
(15 mainintaa = 21 % vastaajista). Lisaksi AlS (6),
tutka (3), autopilotti (3), GPS (3) ja VHF (2)
mainitaan.

Brandeina esiintyvat Garmin (5), Raymarine (2) ja
Simrad (1) — paaosin laiteviittauksina.

Sovellukset ja digipalvelut (n.73 %)

Karjessa ovat saapalvelut (19; mm. Windy 13, Yr.no
2, Ilmatieteen laitos 2, Foreca 1) seka navigointi-
/karttasovellukset ("yleisesti” 13 ja 12). Yksittaisista
sovelluksista korostuvat Sailmate (14), Navionics (8)
ja Skippo (5). Muita: Google/Maps/haku (4),
PredictWind (3), Aaltopoiju (3),
satamainfo/satamaoppaat (3), Navily (2), Q
Experience (2) seka yksittaisina ActiveCaptain,
MyBoat, Orca.

Veneilyn digiekosysteemi on monikanavainen.
Laitteet (plotteri, AlS, tutka) ovat
perusinfrastruktuuria, mutta paatoksenteko ja
suunnittelu nojaavat vahvasti sovelluksiin -
erityisesti saahan, karttoihin ja satamainfoon
(Sailmate/Navionics/Windy + taydentava
Google/Maps). Tama korostaa hyvien integraatioiden
ja ajantasaisen tiedon (saa, aaltopoijut,
satamakapasiteetti) merkitysta.

BUSINESS
FINLAND

]
™™ Haaga-Helia
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Vesistojen tilan merkitys veneilykayttaytymiseen

* Enemmisto (68 %) kertoo, etta veden laatu / rehevoityminen vaikuttaa heidan
kayttaytymiseensa. Vastaajista 21 % ei koe vesistojen tilalla olevan vaikutusta, 11 % on
epavarma asiasta.

Ei E;aﬁzza « Veden tila on merkittava paatoksia ohjaava tekija suurelle osalle veneilijoista.
vaikuta 11 % * Alla avoimet vastaukset luokiteltuna paateemoihin.
o)
Zile - Enemmisto mukauttaa reitteja/alueita ja ajoitusta veden laadun mukaan (55 % avoimista).

- Moni myos vahentaa uimista ja sukeltamista (23 %).
- Osa korostaa vastuullisia kaytantoja (13 %).

Kylla vaikuttaa, miten? % |Tyypillisia vastauksia

1) Reitti-/alue- ja ajankohtavalinnat veden laadun ”Kesalla yritimme liikkua alueilla, joilla ei olisi niin paljon
Ky||é’ mukaan (sinilevan valttely, kirkkaat/“uimakelpoiset” 55 % | sinilevaa.” - "Haetaan uimakelpoiset vedet.” - "Purjehdin

vaikuttaa vedet, jarvet, sesongin ajoitus) mieluummin jarvilla.” - ”Valtetaan vesia joissa ei voi uida.”

68 % — —— , , AT . .

2) Uiminen, sukeltaminen ja muu vesikontakti 239 ”]Jos on sinilevaa, en ui.” - ’Emme ui Suomen saaristossa.” -

vahenee ° | ”Sukeltamisen mielekkyyteen.”

3) Vastuulliset toimintatavat ”En suosi 2-tahtimoottoreita. En pese meressa tai jarvessa.”

(paastojen/kuormituksen vahentaminen, pesujen 13% |- "Emme tiskaa veneessa.” - ”Valtan jateveden laskua

valttaminen, jatevedet, moottorivalinnat) mereen missaan muodossa.”

4) Koettu haitta / tunnevaikutus (viihtyvyyden 10 % ”Harmittaa.” - ”Sinilevassa purjehtiminen turhauttavaa.” -

Vaikuttaako vesistdjen tila (esim. veden heikkeneminen) ° | ”Likainen vesi pilaa fiilista.”

puhtaus tai rehevéityminen) sinun
~vi

veneilykayttaytymiseesi?
BOATING'

FINLAND =

BUSINESS g Eul
FINLAND ™™ Haaga-Helia
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Vastaajaprofiili 1(2)

Vastaajat lyhyesti:

* Rooli messuilla: paaosin vierailijoita (72 %); naytteilleasettajia 16
%, tyd/media 10 %.

* lka: painottuu yli 45-vuotiaisiin (73 %; 55-64-v. suurin ryhma 33
%). Alle 35-vuotiaita 10 %.

* Veneilytapa: moottorivene 50 %, purjevene 44 %, vesijetti 5 %.

* Kokemus: pitkan linjan veneilijoita (10+ v 56 %); 2-9 v 33 %,
aloittelijoita 7 %.

* Veneen omistus: omistaa veneen 72 %; kimppavene 9 %,
vuokraa 2 %, ei omista 17 %.

* Kaytetyt venemerkit: kts seuraava sivu.

Minka merkkinen vene sinulla on? TOP 10 lista
1.Silver—5

2.Beneteau (sis. First)— 3

3.Helmsman (sis. Senorita Helmsman) — 3
4.Jeanneau (sis. Sun Odyssey) — 3
5.Yamarin — 3

6.Avance — 2

7.Bavaria — 2

8.Bayliner — 2

9.Buster — 2

10.H-vene, Suvi ja Targa —2

Helsingin Uivan venenayttely, Kavijatutkimus 2025

Vierailija

Naytteilleasettaja

Tyon puolesta tai median edustaja
Muu

Ikaryhma

16—24 vuotta

25-34 vuotta

35-44 vuotta

45-54 vuotta

55-64 vuotta

65 vuotta tai vanhempi

Ensisijainen veneilytapa
Moottorivene

Purjevene

Vesijetti

Muu

Kokemus veneilijana

Ammattilainen (kok. 10 vuotta tai enemman)
Harrastanut muutaman vuoden (kok. 2-9 vuotta)

Aloittelija (kokemusta 0-2 vuotta)
En veneile mutta seuraan veneilya
En veneile

Veneen omistaminen
Omistan oman veneen
Osakkuus, "kimppavene”
Vuokraan tarvittaessa
En omista

W

I 16%
N 10%
2%

B 7%

B 3%

I 17%
I 3%
I 33%
I 17%

I 50%
I 44%
M 5%

1 1%

I 56 %
I 33%

B 7%

1 1%

B 3%

I 2

N 9%
2%
I 17%
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Lisatietoja
- tutkimuksesta ja
hankkeesta

Antti Jylha (tutkimusaluejohtaja)

p. 0503051773
Antti.Jylha@haaga-helia.fi

Haaga-Helia amk:n tutkimus- ja
kehityspalvelut:

* tki-hanketoiminta

* Kaupalliset markkinatutkimukset
* Taydennyskoulutukset

Helsingin Uivan venenayttely, Haastattelututkimus 2025
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