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Tutkimuksen tavoite

* Hankkeessa halutaan selvittaa veneilyyn, venematkailuun ja veneteollisuuden vientiin liittyvia
asioita (hankekuvaus). Tutkimuskohteena ovat motiivit, matkailu- ja teknologiakiinnostus,

veneen hankinta ja tietolahteet.

* Tutkimus selvittaa, mita kavijat ovat mielta suomalaisista veneista, varusteista ja

vesistomatkailusta.

* Taman kvalitatiivisen haastattelututkimuksen kohderyhmana ovat Uiva tapahtuman kavijat.

* Helsingin Uiva venenayttelyn 2025 muita Boating Finland-hankkeen tutkimuksia ovat

(raportoidaan erikseen):
- Naytteilleasettajatutkimus
- Online-kavijatutkimus (kvantitatiivinen)

Uiva tapahtuman kuvaus:

* Jarjestaja: Venealan Keskusliitto Finnboat ry
* Paikka: Helsinki, Lauttasaari (HSK, Vattuniemen puistotie 1)

* Ajankohta: 14.- 17.8. 2025

* Kavijamaara: Tana vuonna tapahtumassa kavi noin 11 000 vierailijaa.

* Naytteilleasettajat ja veneiden maara:
- yli 250 venetta

- 120 naytteilleasettajaa. Vuonna 2024 oli 127, vuonna 2023 144 ja vuonna 2022 130.
Veneiden lisaksi esilla tuotteita ja palveluita vaatteista ja asusteista
veneilyelektroniikkaan, lammittimiin ja varaosiin seka monenlaisiin toimialan palveluihin.

* Lisatietoja https://uiva.fi/media/
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https://www.haaga-helia.fi/fi/ajankohtaista/uutiset/veneteollisuus-ja-vesistomatkailu-tahtaavat-kansainvaliseen-kasvuun-lahes-2
https://uiva.fi/media/

Tutkimuksen toteutus

¢ Tutkimus on tehty ensimmaisen kerran, Boating
Kohderyhma e Helsingin Uivan venendayttely tapahtuman kavijét. Finland —hankkeen toimeksiannosta.

* Tulokset on tarkoitettu hankkeen kayttoon.

¢ Tutkimusaineiston omistaa Boating Finland -

hanke.
e Tutkimus on toteutettu henkilékohtaisilla i . )
haastatteluilla (kvalitatiivinen) paikan paalla. ’ Tutk|mu!<sen toteutus: Haaga.—.He.Ua
5 Haastattelulomake liitteena. ammattikorkeakoulun hanketiimi.
Menetelmat e Tiedonkeruuaika:14.-30.8.2025 * Tutkimustulosten raportoinnissa on
* Haastattelut tehtiin Haaga-Helia amk:n hyddynnetty tekoalya.
asiantuntijoiden toimesta. - Liséatietoja tutkimuksesta ja hankkeesta:

Antti Jylha (tutkimusaluejohtaja),
p. 0503051773, Antti.Jylha@haaga-helia.fi

e Kavijahaastatteluja yhteensa n= 31
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Yhteenveto paatuloksista 1 (2)

Ajatuksia suomalaisista veneista verrattuna ulkomaisiin

Yleiskuva on myodnteinen: suomalaiset veneet mielletdan laadukkaiksi, kdaytannollisiksi ja olosuhteisiin (kylma, tuuli, karikkoiset vedet,
talvisailytys) hyvin soveltuviksi. Turvallisuus, ajettavuus ja kestavyys nousevat toistuvasti esiin. Haasteiksi mainitaan hinta (”kalliita maahan ja
markkinaan ndhden”), sisatilavolyymin ja “prameuden” puute etenkin valimerellisiin daycruisereihin verrattuna sekd muotoilun
konservatiivisuus osassa malleja. Uusissa moottoriveneissa koetaan “muodinmukaisuutta” (paljon avoveneitd, kiinteat katokset);
purjevenesegmenteissa suomalainen “laatu-brandi” (esim. Swan/Baltic) on vahva mutta kokoluokat ja hintataso rajaavat kotimarkkinaa.

Veneen kyvykkyys ja kayttotarkoitus

Kyvykkyys tulkitaan sopivuudeksi kdyttotapaan ja olosuhteisiin. Kyvykkyyttd on turvallinen runko/rakenne, huollettavuus, helppo kaytto,
tilaratkaisut (sddsuoja, sdilytystilat), varusteltavuus (lammitys/viilennys, WC/keitti6, kalastusvarustelu). Retki- ja perhekaytssa korostuvat
helppous ja luotettavuus; kilpailu- ja purjehduskaytossa purjehdusominaisuudet ja varustuksen toimivuus. Useat toivovat paluuta
"kohtuukokoisiin” (n. 27—-40 ft) veneisiin ja selkedmpaa mallien profilointia tarkoituksen mukaan.

Suomalaisten veneiden vahvuudet, heikkoudet ja kehityskohteet

- Vahvuuksksi nostetaan laatu, turvallisuus, merikelpoisuus, jalleenmyyntiarvo, kotimainen osaaminen (my®os high-tech).

- Heikkoudeksi mainitaan korkea hinta, sisatilojen ja viihtyvyyden rajallisuus osassa malleja, markkinointi ja jalkimyynti/asiakaspalvelu
epatasaisia, pienvenetarjonnan ("kansanveneet”) niukkuus.

- Kehityskohteet: enemman monikayttoisyytta (kalastus + vapaa-aika samassa), paremmat pressu/katosratkaisut, lisda alykkaita tilaratkaisuja
ja sailytystilaa, rohkeampi muotoilu/varimaailma, modulaariset varuste-/ominaisuuspaketit autoalan tapaan, kilpailukykyisempi hinnoittelu eri
varustetasoilla, panostus sdhkoéistymiseen ja foilausteknologioihin.

Ajatuksia suomalaisista vesistomatkailun palveluntarjoajista

Peruspalvelut ovat monin paikoin kunnossa, mutta taso vaihtelee satamittain. Esimerkkeja hyvasta: selkeat viitoitukset, toimivat septit ja
jatehuolto, vastaanotto satamassa. Kehitettavaa: palveluasenne, aukiolojen ajoitus (kausi katkeaa liian aikaisin), tiedon l6ydettavyys (syvyydet,
septit, varattavuus, ravintolat), opastetut kierrokset/kieliversiot ja erilaiset vuokrapalvelut

Suomalaisen vesistématkailun vahvuudet

Ainutlaatuinen saaristo ja sisdvedet, puhdas luonto, hiljaisuus, turvallisuus ja vapaus liikkua (luonnonsatamat). Satamien jate- ja
septijarjestelmat koetaan usein paremmiksi kuin monissa vertailumaissa. Kokonaisuutena “rugged Nordic experience” ja luonnonlaheisyys
ovat kilpailuetuja.



Yhteenveto paatuloksista 2(2)

Kehitysideoita suomalaisille veneille

¢ Tuotteisiin ja veneisiin liittyvia kehitysajatuksia: modulaarisuus ja raataloitavyys, monikayttoisyys, parempi sddsuoja ilman

"pressujumppaa”, fiksut fenderi-/kansiratkaisut, lisda sailytystilaa, sahko-/hybridivaihtoehdot ja foilaus.

¢ Palveluun ja jalkimyyntiin liittyvia kehitysideoita ovat mm. parempi tuotteiden ja palveluiden saatavuus ja saavutettavuus,
vastataan puhelimeen, pysytdan luvatussa aikataulussa, tarkkuus huolloissa ja hinnoittelun lapindkyvyys.

¢ Kehitysideat myyntiin & markkinointiin: ulkomaanmessuja, vaikuttajafoorumit & YouTube kanava (asiantuntevat arvostelut),
kohdennettu somenakyvyys, pitkdjanteiset jakeluverkostot ulkomailla ja tarinallisuus (laatu, olosuhde-soveltuvuus, kestdva kehitys).

Vesistomatkailun edistamisessa tulisi huomioida

Vesistomatkailua edistdisi seuraavat asiat: veneilykausi pidemmaksi (elo—syyskuu), palvelujen aukiolo synkronoitava kansainvalisiin
lomarytmeihin, satamainfoon yhden luukun digialusta (syvyydet, paikkatilanne, palvelut/hinnat, septit), lisda charter- ja vuokra-tarjontaa
(myos kipparilla ja koulutuksella), vierailijoiden opastus (turvallisuus, karikot, luontoetiketti), kaupunkien rooli pienpalveluiden ja ramppien
ylldpidossa ja markkinoinnin kansainvalistaminen (myos Aasian markkinat/vaikuttajat).

Digitaalisten palveluiden tai sovellusten kaytto

Ovat laajasti kdytossa: kartta-/navigointisovellukset (esim. Navionics/Garmin/Sailmate), sddpalvelut (Windy, IImatieteen laitos, Foreca),
satamapalveluiden varaus ja seuranta, live-/web-kamerat, kalastuskaikuluotaimet ja vene-/moottorivalmistajien omat ekosysteemit. Osa
toivoo viranomaisdatan (esim. nopeusrajoitukset) parempaa integroitumista karttasovelluksiin.

Digitaalisten palveluiden ja sovellusten tuoma lisaarvo

Digitaalisuuden tuomaan lisdarvoon liittyvat mm. turvallisuus (tuuli/aallonkorkeusennusteet, 112-sovellus), reittisuunnittelu ja ajankayton
optimointi, satamapaikan varmistaminen, ajantasainen palvelutieto (ravintolat, septit), mielenrauha ja "back-up” navigointiin.
Digitaalisuuteen liittyvia toiveita esitettiin myds: yhden nakyman ”supersda” + satamainfo yhdistelma, jossa tieto olisi suodatettavissa oman
veneen rajoitteilla (syvdys, mastonkorkeus).

Veneilyn merkitys ja elamykset

Veneily on monille eldmantapa: vapaus, irtiotto arjesta, yhteiséllisyys, luonnonrauha, perheen ja ystavien kanssa koetut hetket.

Purjehtijoille tuulen kanssa "yhteispeli” ja jatkuva oppiminen ovat keskeisid; moottoriveneilijoille helppo siirtyminen ja

viikonloppurentoutus korostuvat. Luontoelamykset (auringonlaskut, luonnonsatamat, hiljaisuus) ovat muistijalkien ydin. BO E TI N
D
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Johtopaatokset

* Suomalaisveneiden laadukas brandi ja tuotekehitys: Suomalaisilla veneilld on vahva laatu- ja turvallisuusmaine, mika on todellinen kilpailuetu. Sen
rinnalle tarvitaan kuitenkin entistda monipuolisempi ja kohtuukokoisempi venemallisto, jossa mallit on profiloitu selkeasti eri kayttotarkoituksiin. Tarjontaa
tulisi kehittad modulaarisilla varustepaketeilla eri hintaluokkiin, jotta yha laajempi ostajakunta ldytaa sopivan veneen tarpeisiinsa.

* Uudet teknologiat — sahkoéistyminen ja foilaus: Alan uudet teknologiat, kuten sahkoveneet ja foilausteknologia (veneiden “nouseminen siiville”), ovat
veneilijoiden mielissa nousevia teemoja. Suomen vahva teknologiaosaaminen ja -maine kannattaa hyodyntaa kdantamalla se konkreettisiksi
tuoteinnovaatioiksi ja referenssiveneiksi kansainvalisilla markkinoilla. Nain kotimainen veneteollisuus pysyy kehityksen karjessa ja vastaa asiakkaiden
odotuksiin.

» Jalkimyynti ja palvelukokemus ratkaisevina tekijoina: Jalkimyynti ja palvelukokemus ovat kriittisia ostoperusteita venealalla. Asiakkaat odottavat
nopeaa tavoitettavuutta, lupausten pitamista seka huoltojen moitteetonta laatua — nama tekijat vaikuttavat suoraan yrityksen maineeseen,
asiakastyytyvaisyyteen ja halukkuuteen suositella yritysta muille.

* Markkinoinnin tehostaminen ja kansainvalistyminen: Suomalaisen venealan markkinointi on nykytilanteessa aliresursoitua suhteessa tuotteiden
korkeaan laatuun. Vientimarkkinoilla menestyminen edellyttaa suunnitelmallista panostusta: vaikuttajamarkkinointia ja riippumattomia tuote-esittelyja
(mm. YouTube-arvostelut), kohdemarkkinoiden kulttuurin huomioivaa viestintda seka vahvaa lasndoloa keskeisilla kansainvalisilld venemessuilla (esim.
Dusseldorf). Yksittaisten kampanjoiden sijaan tarvitaan pitkdjanteinen strategia ja resurssit suomalaisveneiden tunnettuuden kasvattamiseksi
maailmalla.

* Vesistomatkailun palvelut ja digitaalinen saavutettavuus: Suomalaisen vesistomatkailun ainutlaatuiset vahvuudet — laaja saaristo, puhdas luonto,
hiljaisuus ja turvallisuus — eivat taysin realisoidu ilman riittavia palveluita. Veneilymatkailijoiden palvelemiseksi tulisi luoda yhden luukun digitaalinen
alusta, josta loytyy kattavasti reitti- ja satamatiedot, varausmahdollisuudet seka ajantasaiset aukiolo- ja hintatiedot. Lisaksi palvelukautta on
pidennettava vastaamaan kansainvalisten matkailijoiden tarpeita. Nailld toimenpiteilld Suomen vesistojen vetovoimatekijat saataisiin tehokkaammin
kansainvalisten matkailijoiden ulottuville.

* Uusien harrastajien houkuttelu ja veneilyn aloittamiskynnyksen madaltaminen: Veneilyharrastuksen aloittamisen kynnysta on madallettava, jotta
lajiin saadaan uusia harrastajia ja sita kautta tulevia veneenomistajia. Esimerkiksi veneiden vuokraus- ja charter-palveluiden (myos kipparin kanssa)
laajempi tarjonta, opastettujen veneilyelamysten kehittdminen seka veneilyseurojen ja -yhteisojen roolin vahvistaminen voivat tuoda veneilyn pariin uusia
kokeilijoita. Tama kasvattaa pitkalla aikavalilla kotimaisen veneilyn harrastajapohjaa ja luo kysyntda myos veneen hankinnalle.
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Ajatuksia suomalaisista veneista verrattuna ulkomaisiin 1(2)

Yhteenveto suomalaisista veneista ja niihin liittyvista nakemyksista

Suomalaiset veneet saavat monilta vastaajilta kiitosta laadustaan, kaytannéllisyydestdan ja soveltuvuudestaan paikallisiin olosuhteisiin. Yleinen ndkemys on, ettd suomalaisissa veneissi
yhdistyvat kestavyys ja turvallisuus, erityisesti merialueilla, mutta myds jaisilla vesilla. Monet vastaajat nostavat esiin s@4olosuhteet ja karikkoiset vesistot, jotka vaikuttavat veneen
suunnitteluun ja toimivuuteen.

Padkohdat ja teemat

+ Laatu ja kaytannéllisyys: Useat vastaajat korostavat suomalaisten veneiden korkeaa laatua ja niiden soveltuvuutta kotimaisiin olosuhteisiin, kuten kylméén sd&han ja vaativiin
vesistaihin.

= Design ja muotoilu: Vaikka muotoilua on kehuttu, jotkut toteavat, ettd modernit veneet saattavat karsia k&ytdnnollisyydestd perinteisiin verrattuna.

+ Hinta: Veneiden ollessa kalliita, keskustelussa nakyy huoli niiden hinnoista, mika voi rajoittaa ostamista. Moni vertaa myds ulkomaisten veneiden kilpailukykyisid hintoja
suomalaisten korkeisiin hintoihin.

« Brandin tunnettuus: Suomalaiset veneet, erityisesti purjeveneet kuten Swan ja Baltic, tunnetaan laadustaan myds kansainvélisesti, mutta jotkut vastaajat kokevat brandin
kehittamisen ja markkineoinnin olevan haasteellista.

= Kayttotarkoitukset: Vastaajien keskuudessa erottuu selked jako kdyttoveneisiin ja huviveneisiin ja tédhan liittyvat tarpeet; monet arvostavat k&ytdnnollisié ratkaisuja.

Yhteistn ndkemykset

Yhteisymmarrys laadusta: Suomalaiset veneet saavat kiitosta laadusta ja kestavyydestd; "laatu” nousee toistuvasti keskustelussa esiin.
» Erilaiset mielipiteet mainonnasta: Huomattava méaara vastaajia kokee, ettd bréndin tunnettuuden ja markkinoinnin osalta on vield parannettavaa, erityisesti uusien merkkien kohdalla.
= Kilpailua ja hintatasoa: Monet vastaajat ovat huolissaan nousevista hinnoista ja markkinoiden kilpailukyvyst4, erityisesti verrattuna ulkomaisiin valmistajiin.

Erityiset havainnot

« Sahkokayttoiset veneet: Vastaajat odottavat innolla innovaatioita, kuten sdhkomoottoreita, ja niiden vaikutusta tulevaisuuden veneilyyn.
+ Venealan tydllistavyys: Suomalaiset veneet tydllistdvat merkittdvasti paikallista tydvoimaa, mikd herdttaa ylpeytta ja taloudellista merkitysté alueella.
= Tarjonnan monimuotoisuus: Suomalaiset valmistajat tarjoavat laajan valikoiman veneitd eri k&yttdtarkoituksiin, mik& mahdollistaa asiakkaille monia vaihtoehtoja.

Millaisia ajatuksia sinulle herda suomalaisista veneista verrattuna ulkomaisiin? Mita koet vahvuuksina? Onko jotain kehityskohteita?

Helsingin Uivan venenayttely, Haastattelututkimus 2025



Ajatuksia suomalaisista veneista verrattuna ulkomaisiin 2(2)
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Veneen kyvykkyys ja kayttotarkoitus 1(2)

Yhteenveto veneilyyn liittyvista teemoista

Veneilyyn liittyvissa vastauksissa esiintyy useita toistuvia teemoja ja nakemyksig, jotka keskittyvat veneen kayttdon, turvallisuuteen ja laadukkuuteen. Vas taajissa
vastauksissa korostuu myds suomalaisten veneiden kestavyys seka suunnittelun merkitys.

Padteemat

= Kayttotarkoitus ja hinta: Veneen hinta on térked, mutta sen tulee myds vastata k&yttdjan tarpeita ja kdyttGtarkoitusta.

= Laatu ja pitkdikaisyys: Hyvan suunnittelun ja laadukkaiden materiaalien merkitys korostuu. Suomalaiset veneet on ndhty kestéviné ja ajattomina
vaihtoehtoina.

+ Turvallisuus: Veneen rakenne ja materiaalit ovat keskeisia turvallisuuskysymyksia, erityisesti vaihtelevissa sadolosuhteissa.

= Varustelu ja kdytanndllisyys: K&yttdjat arvostavat helppoa huollettavuutta, kaytettdvyyttd sekd perheystavallisia ratkaisuja, kuten riittavaa tilaa lapsille ja
lemmikeille.

= Veneilytaidot ja kokemukset: Lasten veneilytaidot ja oppiminen yhteistissé, kuten partiossa, ovat térkeitd ja korostuvat vastauksissa.

+ Suomalainen insindoritaito: Maininta suomalaisista valmistajista, jotka tarjoavat high tech -osaamista venesuunnittelussa ja -valmistuksessa, vahvistaa

luottamusta paikallisiin tuotteisiin.

Yhteiset ndkemykset ja eroavaisuudet

Vastausten keskeiset nakemykset pitavat tiukasti kiinni veneen laadusta, turvallisuudesta ja kaytanndllisyydestd. Eroavaisuuksia voidaan 1oytaa veneiden varustelun
yksityiskohdissa, mutta yleinen hyvaksynta hyvastd suunnittelusta ja suomalaisuuden hyddyista on vahva.

Uniikit nikemykset

= FErityiset varusteet, kuten telttasauna ja grilli, ilmentavat kaytidjien halua mukauttaa veneilykokemustaan.
+ Yhteison merkitys veneilyosaamisen opettamisessa on mainittu monissa vastauksissa, mika korostaa veneilyharrastuksen sosiaalista ulottuvuutta.

Miké veneesta tekee kyvykkéan. Miten vene vastaa kéyttétarkoitukseen?



Veneen kyvykkyys ja kayttotarkoitus 2(2)
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Suomalaisten veneiden vahvuudet, heikkoudet ja kehityskohteet 1(2)

Yhteenveto suomalaisen veneteollisuuden tilasta ja kehitysnakymista

Vastauksissa keskeiset teemat késittelevat suomalaisen veneteollisuuden kehittdmistarvetia, sdhkdmootioreiden tarjoamia mahdollisuuksia, hintakilpailua sekd markkinoinnin
merkitysta. Suomalaiset veneet tunnetaan yleisesti laadustaan ja turvallisuudestaan, mutta markkinoilla tarvitaan erottuvuutta ja innovatiivisiin ratkaisuihin panostamista.

Piidteemat
» Kehitysmahdollisuudet: Edullisuuden parantaminen ja sdhkdmoottoriteknologian kehittdminen nousevat esiin. S&hkdmoottorien ja latauspisteiden lisd8minen saaristoon

mainitaan tarkedna kestavan kehityksen asiana.

* Hintakilpailu: Hintapoliittinen haaste on suuri, silld Suomessa valmistetiujen veneiden hinnat ovat korkeita. Suomalaiset eivat kykene ostamaan erityisesti kalliita veneitd,
ja monet kaipaavat pienempia ja edullisempia vaihtoehtoja.

= Markkinointi ja bréndadys: Markkinointi koetaan merkittdvaksi osa-alueeksi. Ruotsin menestykseen verrattuna suomalaisessa markkinoinnissa kaivataan kehitysaskelia.
Erottuvuutta haetaan myds some- ja videomarkkinoinnin avulla.

* Tuotanto ja koulutus: Venealan koulutuksen vdheneminen herdttid huolta, ja tuotannon siirtdminen muualle, esimerkiksi Puolaan, on ndhty uhkana. Tarvitaan enemman
koulutusta venevalmistuksen alalla Suomessa.

Kayttajakeskeisyys: Vaikka suomalaiset veneet tunnetaan laadusta, on tarkeda kehittaa designia ja toimivuutta vastaamaan nykyaikaisia tarpeita, kuten monikaytioisia

ratkaisuja.
» Erilaiset markkinat: Suomalaiset kuluttajat kaipaavat erilaisia vaihtoehtoja ja hintaluokkia vastaamaan erilaisia kayttdtarkoituksia.

Erityiset huomioitavat asiat

= Yksilollisyys ja design: Yksilollisyyden ja omaperdisyyden korostus on noussut esiin, ja suomalaiset eivat enda ndhda itseddn design-kansana, mika heréttad huolta.
= Sahkomoottorit ja innovaatio: Halutaan lisda innovatiivisia ratkaisuja, erityisesti sahkomoottoreiden osalta, sekd innovatiivisia sisustusratkaisuja.
= Sosiaalinen media ja ndkyvyys: Tarve k8yttd4 sosiaalista mediaa ja muita kanavia suomalaisen veneilykulttuurin esittdmiseksi ja houkuttelevaksi tekemiseksi.

Yhteenvetona voidaan sanoa, ettd suomalaisen veneteollisuuden tulevaisuus riippuu sopeutumisesta muuttuviin markkinatarpeisiin, laadukkaasta tuotannosta ja tehokkaasta
markkinoinnista. Ala kaipaa innovaatiota seka koulutusta, jotta se pystyy kilpailemaan kansainvilisesti ja kasvattamaan kiinnostusta kotimaan kulutiajista.

Mitka koet vahvuuksina, heikkouksina ja kehityskohteina suomalaisiin veneisiin. Miten suomalaisia veneita voisi kehittaa entista kiinnostavammaksi tai
houkuttelevammiksi-A) Suomaaisille ostajille-B) ulkomaisille asiakkaalle?
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Suomalaisten veneiden vahvuudet, heikkoudet ja kehityskohteet 2(2)

P&adaiheet q Aiheet ja tunnetilat > Q
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Markkinakysynnan ymmartaminen (16)
Brandi ja markkinointi (16)
Venevalmistuksen suorituskyky ja laatu -
(10)
Kenitys ja nnovaatiot 1) .

@ Positiivinen @ Negatiivinen @ Neutraali @ Vaihteleva

Kehitys ja innovaatiot (7)

Mitka koet vahvuuksina, heikkouksina ja kehityskohteina suomalaisiin veneisiin. Miten suomalaisia veneita voisi kehittaa entista kiinnostavammaksi tai
houkuttelevammiksi-A) Suomaaisille ostajille-B) ulkomaisille asiakkaalle?
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Ajatuksia suomalaisista vesistomatkailun palveluntarjoajista 1(2)

Vesistomatkailun kehittamisen teemat

Wesistdmatkailussa havaitaan useita hyviksyttavid teemoja ja kehittdmisehdotuksia, jotka korostavat palveluiden parantamisen ja markkinoinnin tarpeellisuutta
Suomessa.

Keskeiset teemat

« Palveluiden laatu ja saatavuus: Palveluiden, kuten ravintoloiden ja huoltopalveluiden, tulee olla monipuclisia ja korkealaatuisia. Erityisesti korostuu tarpeet,
kuten taksiveneet ja kahwilat, jotka ovat kdytanndllisia ja tarpeellisia vesistosatamissa.

« Markkinointi ja nékyvyys: Suomalaista vesistématkailua pitdisi markkinoida enemman sekd paikallisesti ettd kansainvalisesti. Esimerkiksi Nauvon alusen
tarjoamat elamykset tulisi tuoda esiin tehokkaammin.

s Infrastruktuurin kehittdminen: Vesistomatkailu kaipaa paremmin merkittyja reitteja ja satamia, joissa vieraspaikat olisivat selvasti osoitettu. Koulutusten
alkataulua ja kauden pituutta tulisi myds harkita tarkemmin.
kyldyhteyksid ja lisdisi asiakastyyhyvaisyyita.

« Luonto ja elémykset: Suomen lucnnon ja saariston kauneus on térked vetovoimatekijd, mutta se kaipaa ostopaikkoja, kuten vuokraveneitd, jotta yha
useammat inmiset voisivat nauttia luonnosta.

Yhiendiset ndkemykset

« Monet vastaajat ovat samaa mieltd siitd, ettd palveluiden laatua ja saavutettavuutta tulee parantaa.

« Vesistdmatkailun markkinoinnin tarkeys tunnustetaan, mutta kaytannon toimenpiteitd kaivataan.

« Luonnon javapaan lilkkumisen merkitys tunnelmassa ja tarjonnassa nostettiin esille, mutta kaupallisten palveluiden parantaminen on myds keskeista.
Erityiset huomiot

« Vaikka suomalainen vesistdmatkailu on kehittymassa, niin verrattuna Viroon, palvelut ja palvelukutttuuri kaipaavat vield parannusta.

s Kajakkimatkailun edistdminen voisi tuoda lisd3 asiakkaita vesistomatkailuun.

Millaisia ajatuksia sinulle herda suomalaisista vesistomatkailun palveluntarjoajista?
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Ajatuksia suomalaisista vesistomatkailun palveluntarjoajista 2(2)

Paadaiheet

Reittien ja saavutettavuuden parantamingan (10)

Palveluiden kehittaminen (6)

Vesistdmatkailun marlkinointi (2)

Millaisia ajatuksia sinulle herdd suomalaisista
vesistomatkailun palveluntarjoajista?

Aiheet ja tunnetilat

o
Reittien ja saavutettavuuden parantaminen (10)
Satama- ja ravintolapalvelut (9)
Palveluiden kehittaminen (&)

Vesistimatkailun markkinointi (2)
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Suomalaisen vesistomatkailun vahvuudet 1(2)

Wastauksissa esiintyvat keskeiset teemat liittyvvat vahvasti luonnon pubtauteen, matkailun kehittdmiseen ja palveluiden parantamiseen. Luonto, erityisesti puhdas vesi ja
rauhallinen ympdristd, nousee toistuvasti esiin vahvuutena, jota tulisi vaalia ilmastonmuutoksen vuoksi. Yhieys luontoon ja sen tarjoamat kokemukset ovat myds tarkeitd matkailun
vetovoimatekijona.

Yhteiset nakemykset ja teemat

« Luonnon puhtaus: Suomen jarvien ja vesistdjen ainutlaatuisuus ja puhtaus korostuvat vastauksissa.
« Matkailun kehitys: Monet vastaajat painottavat, ettd Suomen saariston ja vesistdmatkailun markkinointia tulisi tehostaa, erityisesti ulkomaalaisten houkuttelemiseksi.

« Palveluiden taso: Kriittisid huomioita on esitetty palveluiden kehittdmisestd ja kunnosta, mm. vessojen ja sosiaalitilojen osalta.
« Kauden pituus: Kesan lyhyys on ongelma, ja matkailijoiden kauden pidentdmiseen tarvitaan tukea erityisesti pienyrittgjille.
« Kansainvalinen vertailu: Vertaaminen Ruotsiin ja muihin maihin tuo esiin Suomen kilpailukywyn, vaikka myds haasteita, kuten sinilevan esiintymista.

Yhtengisyyksia ja eroja

o Suuri yksimiglisyys luonnonpuntauden ja sen merkityksen ymparilla.
« FErilaisia ndkemyksid matkailupalveluiden tarjoamisesta ja kehittamisestd; jothut kokevat, ettd palvelut ovat riittdvat, kun taas toiset pitavat niitd vaatimattomina.

Huomionarvoisia oivalluksia

« Tarve yhieiselle markkinointistrategialle, joka houkuttelisi enemman kansainvalisid matkailijoita.

Millaisia vahvuuksia suomalaisella vesistomatkailulla on sinusta verrattuna ulkomaisiin?
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Suomalaisen vesistomatkailun vahvuudet 2(2)
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Kehitysideoita suomalaisille veneille 1(2)

Tuote

Valmiit “avaimet kateen” -kokonaisuudet: varusteet ja asennukset kerralla kuntoon.
Monikayttdisyys: sama vene retkeen ja kalastukseen (esim. keulamoottori, kaikuluotain, kamera).
Sahkokaytto kiinnostaa: seurataan kehitysta, kaivataan konkreettisia malleja.

Laatu “valmiiksi oikein”: uusi vene ilman jalkikorjailua.

Raataloitavyys/moduulit: asiakkaan tarpeisiin sopivat vaihtoehdot.

Palvelu

Vastataan yhteydenottoihin ja pidetaan lupaukset; perusasiakaspalvelu kuntoon.
Jalkimyynti ja huolto ripeéksi ja huolelliseksi (“kalliin veneen pitéisi olla heti kunnossa”).
Selkea tieto verkkoon: hinnat, varusteet, palvelut ja saatavuus helposti ldydettavissa.

Myynti ja markkinointi

Lisaa arjen nakyvyytta: kampanjat jo kevaalla; kuukausimaksuviestit jaavat mieleen.
Riippumattomat videoesittelyt ja testaajat mukaan, myos suunnitteluvaiheessa.
Vienti pitkajanteisesti: kumppaniverkostot ja kaytettyjen veneiden markkinat auki.

Lyhyet sitaatit

“Mita enemman avaimet kdateen, sen parempi.”

“Jos vastataan puhelimeen ja tehdaan mita luvataan, paastaan jo pitkalle.”
“Kevaalla pitaisi alkaa rummuttaa mainontaa - muuten se ei nay.”

Jos ajattelet veneita ja venealan yrityksiéa (eritoten suomalaisia). Mita heidan
kannattaisi kehittda esimerkiksi: Tuotteissa, Palveluissa, Myynnissa?



Kehitysideoita suomalaisille veneille 2(2)

Teema,asia | Frekvenssi [Tyypilliset kommentit

Markkinointi & ndkyvyys (kanavat, sisallot,
messut)

Palvelu & asiakaskokemus (tavoitettavuus,
lupaukset, jalkimyynti)

Verkkosivut & tiedon loydettavyys (hinnat,
saatavuus)

Tuote & modulaarisuus (paketit, raatalointi,
monikaytto, tilat, laatu)

Satamapalvelut & kausi (septi, kierratys,
aukiolot)

Hinnoittelu & rahoitus (kuukausimaksu,
hintataso)

Teknologia & sahkoistyminen (foilaus)

Aloittelijan tuki & opastus

Vienti & verkostot

16
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“Venemainontaa nakee tosi vahan - ei osu uusiin kuluttajiin.” /
“Messuilla esittelijat passiivisia; some- ja YouTube-sisaltoa lisaa.”

“Vastatkaa puhelimeen ja pitakaa luvaukset.”
“Huollon laatu ja jalkihoito paremmaksi - tarkkuus kuntoon.”

“Hinnoittelu ja palvelutiedot esiin verkkosivuilla.”
“Ajantasaisuus puuttuu — asiakkaan ei pida arvailla.”

“Avaimet-kateen-paketit ja selkeat varustepaketit.”
“Monikayttoisyys ja sailytystilat paremmiksi (esim. kalastus).”

“Septin tyhjennys oltava helposti saavutettava.” / “Kierratys ja palvelujen aukiolo
elokuussa asti.”

“Hintojen avoimuus; lisdvarusteet nostavat kokonaishintaa.” /
“Kuukausimaksu- ja rahoitusmallit nakyvammin.”

“Sahkoistyminen etenee — tuotetarjontaa lisaa.”
“Foilaus kiinnostaa - kehityspanoksia siihen.”

“Uuden veneilijan on vaikea loytaa huoltoa ja tietoa.”
“Perusopastus ja polku lajiin sisaan.”

»

“Suunnatkaa markkinointia ulkomaille ja rakentakaa verkostoja.
“Kaytettyjen markkinat ja pitkajanteisyys.”

Jos ajattelet veneita ja venealan yrityksia (eritoten suomalaisia). Mita heidan
kannattaisi kehittda esimerkiksi: Tuotteissa, Palveluissa, Myynnissa?

20



Vesistomatkailun edistamisessa tulisi huomioida 1(2)

Vastauksissa toistuu, ettd markkinointi on lilan nakymatonta arjessa ja painottuu liikkaa messuihin.
Asiakas haluaa matalan kynnyksen aloituksen (vuokravene/kippari) ja yhden selkean digitaalisen
palvelun, josta kaikki hoituu kerralla. Satamien peruspalveluiden (suihku, septi, kierratys, sahko/vesi)
varmuus seka kauden ja aukiolojen pidentaminen nahtiin edellytyksiksi. Nuorille hinta on
kynnyskysymys, joten tuotteistuksen ja hinnoittelun on oltava lapinakyvia ja joustavia.

* Nakyvyys arjessa, ei vain messuilla. Kampanjointi kevaasta alkaen (helmi-toukokuu). Mainontaa
yleismedioihin ja digiin — tavoitetaan muutkin kuin harrastajat.

* “Yhdesta paikasta kaikki” -digipalvelu. Reitit, satamapalvelut, hinnat, saatavuus ja varaukset yhdessa
monikielisessa palvelussa.

* Tuotteistus matkailijan nakékulmasta. Valmiit paketit: vene + kippari/vuokra + reitti + varusteet +
majoitus/ravintolat; selkea hinnoittelu.

*Vuokravene- ja kipparipalvelut. Matalan kynnyksen kokeilut (my6s nuorille) ja selkeat “aloita nain” -
polut.

* Satamien palvelut ja aukiolo. Palveluasenne ja peruspalvelut kuntoon; aukiolo elokuun loppuun.

* Toimialan rytmitys ja resurssit. Ei “kesdlomalla kiinni” sesongissa — myynti ja huolto saataville myos
heina—elokuussa.

* Kanavat ja sisallot. Messut + vahva verkko: some, hakumainonta, videot (reitit, palvelut, aloittaminen);
ohjaus suoraan varaukseen.

* Kohderyhmat ja saavutettavuus. Uudet ja ulkomaiset asiakkaat: helppo kieli, selkeat ohjeet ja
reittisuunnitelmat; nakyvyys kansainvalisissa kanavissa.

Miten voisi markkinoida, mité vesistomatkailun edistémisessé tulisi huomioida tai mitd matkailuun vaaditaan?



Vesistomatkailun edistamisessa tulisi huomioida 2(2)

Markkinointi & nakyvyys arjessa

Frekvenssi Esimerkkilauseet

Venemessuilla tulee kaytya, mutta en lue venelehtia. En ole ndhnyt mainontaa.
Suomalainen venemainonta ei ndy normaalisti ...
MyoOs vuokraveneita pitaisi olla suomessa, jos halutaan saaristoon turisteja.

Digipalvelu: 'vhdesta paikasta kaikki

Ulkomaalaisten tulo suomeen ja vesistomatkailuun vaatisi markkinointia ja sellaisia
(digi) palveluita.

Hinta & nuorten kynnys

Miten voisi markkinoida? Ei ymmarreta alueen haasteellisuutta. Palvelusatamien
palvelutarjonta vaatisi pikkuisen ryhdistaytymista.

Satamapalvelut & palveluasenne

Miten voisi markkinoida? Ei ymmarreta alueen haasteellisuutta. Palvelusatamien
palvelutarjonta vaatisi pikkuisen ryhdistaytymista.

Sesonkiaukiolo & resursointi

Suomessa viela pikkaisen pajamaista. Ei kaikinpuolin, mutta edelleen pienyrityksien
hallussa - riippuen tietysti matalista volyymeista ja...

Vuokravene & kipparipalvelut

Myos vuokraveneita pitaisi olla Suomessa, jos halutaan saaristoon turisteja.
Esimerkiksi kroatiassa on paljon vuokraveneita

Miten voisi markkinoida, mité vesistomatkailun edistémisessa tulisi huomioida tai mité matkailuun vaaditaan?
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Digitaalisten palveluiden tai sovellusten kaytto 1(2)

Vastaukset kertovat, etta digipalvelut ovat arjessa vahvasti kaytossa (navigointi- ja sadsovellukset, satamavaraus), ja
niiden koettu lisdarvo liittyy turvallisuuteen, reittisuunnitteluun ja ennakkovaraamiseen. Kehitysta kaivataan
yhtenaiseen “kaikki yhdesta paikasta” -palveluun, satamadataan (syvyydet, septi, sahkd/vesi, vapaat paikat),
parempiin merisadennusteisiin (erityisesti aallonkorkeus) seka monikielisyyteen ja nakyvyyteen.

Yhteenveto

o Kaytossa olevat palvelut: Navigointi- ja karttasovellukset (Navionics, Sailmate, Garmin/plotteri); saapalvelut (Windy, Windfinder,
Foreca, Ilmatieteen laitos, yr.no); satama- ja varauspalvelut (Satamapaikka, Skippo); lisaksi veneilysivustot (esim. veneilysaimaa.fi),
verkkokamerat ja some-ryhmat/Google-arviot/Tripadvisor.

o Koettu lisaarvo: Turvallisuus (tuuli/aallot, ukkoset, reitin valinta), ennakkovaraus ruuhka-aikoina, satamien lahestymistiedot ja
syvyyskartat, seka “tuplavarmistus” (plotteri + puhelin + paperikartta).

o Keskeiset puutteet ja toiveet:

o Hajallaan oleva tieto: satamien palvelut, syvyydet, septi, sdhkd/vesi ja vapaat paikat eivat aina léydy keskitetysti tai
ajantasaisina.

o Merisdaennusteet: parempi aallonkorkeus-ennuste ja kooste useista lahteista (“supersda”, joka yhdistda
Windy/Foreca/IL/yr.no).

o Karttasisallét: Traficomin nopeusrajoitukset ja muut viralliset tiedot integroitava suoraan karttoihin.
o Verkkokamerat & nakyvyys: lisda kameroita (satamalayout, vapaat paikat), selkeampi digipolku varaukseen.
o Monikielisyys & saavutettavuus: kieliversiot ja selkea “aloita tasta” ulkomaalaisille (vene + reitti + varaus).

o Hinnoittelu & maksut: hinnat nakyviin, sujuva mobiilimaksu/QR, jarkeva hinnoittelu nuorille ja kokeilijoille.

o ldea “kaikki yhdesta paikasta” -palveluksi:
Yksi monikielinen portaali/sovellus, joka kokoaa reitit, satamien palvelu- ja syvyystiedot, septi/sahko/vesi-statuksen, vapaat
laituripaikat (reaaliajassa), hinnat ja suorat varaukset — seka liitannat plottereihin ja puhelinsovelluksiin.

Onko sinulla kédytéssa jotain digitaalisia palveluita tai sovelluksia?
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Digitaalisten palveluiden tai sovellusten kaytto 2(2)

Teema

Frekvenssi

Esimerkkilauseet

Appeja, vierassatamat, buukkaukset. Ennakkovarausmahdollisuuksia enemman.
Satamakartta on olennainen, lahestyminen ja syvyyskartta. Aina kun on mahdollistav... /

Navigointi & kartat (Navionics/Sailmate/plotteri) 22 veneen oma plotteri
Appeja, vierassatamat, buukkaukset. Ennakkovarausmahdollisuuksia enemman.
Satamakartta on olennainen, lahestyminen ja syvyyskartta. Aina kun on mahdollistav.../

Satamat & varaus (syvyydet, septi, sahké/vesi, vapaat Vierasvenesatamakirja, joka pitaisi saada sdhkdiseksi! (mm vapaat laituripaikat, ruokalistat,

paikat) 15 yms) (satamahenkildkunnan vastuulla) voisi tilata etukateen tuo...

Appeja, vierassatamat, buukkaukset. Ennakkovarausmahdollisuuksia enemman.
Satamakartta on olennainen, lahestyminen ja syvyyskartta. Aina kun on mahdollistav... /

Saapalvelut (Windy/Foreca/IL/yr.no) 14 Ilmatieteen laitos
Appeja, vierassatamat, buukkaukset. Ennakkovarausmahdollisuuksia enemman.

Ei kayta / vahan kayttoa 6 Satamakartta on olennainen, lahestyminen ja syvyyskartta. Aina kun on mahdollistav.../ ei ole
veneilysaimaa.fi on tosi hyva! (rannat, lapsiperheet) mutta onko kieliversioita? / Kylla on kaikki
teknologia kaytossa. Mutta niihin pitdisi saada nopeusrajoitukset. Traficomilla on valmiina

Koosteportaali: kaikki yhdesta paikasta 6 tieto sdhkdisissa kartoissa, mutta karttavalmista...

Kartta = Navionix Garmin. Lisaksi kaytdmme Windi sadpalvelu. Olemme kayttdneet myos
Satamapaikka palvelua, jossa voi ladata laituripaikat ONLINE. Facebook, i... / Kaytan

Some & arviot (FB-ryhmat, Google, Tripadvisor) 5 digitaalisia karttoja, sailmate. Kaytan tosi vahan somea itse, esim. hyvin vahan facebookia.
Tuovat turvallisuutta, turvallisuutta. Ja tietysti mukavuutta, ettd jos osaa valita sen kelin, mika
on omalle veneelle ja reitille sopii etta tota etta kun j... / Digi tuplavarmistukset. Paperikortit

Turvallisuus & redundanssi (paperikartta + digi) 5 mukana suunnittelussa. Pari kertaa varattu satamapaikka ennakkoon, toimii hyvin.

En kayta paljoakaan. Mutta Livekamerasta nakyyko kalaparvia ja kaloja. Livekamera tarvii
oman nayton. / Kartta = Navionix Garmin. Lisaksi kaytamme Windi saapalvelu. Olemme

Verkkokamerat & ndkyvyys (tilannekuva) 3 kayttaneet myos Satamapaikka palvelua, jossa voi ladata laituripaikat ONLINE. Facebook, i...
Kylla on kaikki teknologia kaytdssa. Mutta niihin pitaisi saada nopeusrajoitukset. Traficomilla

Viranomaisdata karttoihin (nopeusrajoitukset) 1 on valmiina tieto sahkoisissa kartoissa, mutta karttavalmista...

Onko sinulla kédytéssa jotain digitaalisia palveluita tai sovelluksia?
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Digitaalisten palveluiden ja sovellusten tuoma lisaarvo 1(2)

Vastausten mukaan digipalvelut helpottavat arkea ja lisaavat turvallisuutta: reitti ja keli valitaan paremmin,
satamien tiedot I0ytyvat nopeasti ja paatoksia voi tehda reaaliaikaisesti. Samalla ne tuovat mielenrauhaa ja
varmistuksen — laitteet toimivat “tuplavarmistuksena” paperikarttojen rinnalla.

Kooste:

» Turvallisuus ensin. Tuuli- ja ukkosnakymat, (toivottu) aallonkorkeus, meripelastuksen kontaktit ja 112-
sovellus koko miehistdlle — parempi riskienhallinta ja “saaikkunoiden” hyddyntaminen.

* Reittisuunnittelu ja navigointi. Kartat ja reititys (esim. Navionics, Sailmate, plotterit) nayttavat vaylat,
karikot ja lahestymiset; paatoksia tuetaan tarkalla saadatalla (Windy, Windfinder, Foreca, limatieteen
laitos, yr.no).

« Ajantasainen, koottu tieto. Satamien palvelut ja syvyydet, septi-pisteet (esim. Septit.net), sahko/vesi
seka (osalla) varausmahdollisuudet vahentavat etsimista ja virhearvioita.

* Mielenrauha ja “backup”. Samaa tietoa voi tarkistaa useasta lahteesta (appi + plotteri + paperikartta) —
virheet vahenevat ja luottamus paatoksiin kasvaa.

* Kohde- ja palveluvalinnat matkan varrella. Ravintolat ja palvelut I6ytyvat nopeasti (Tripadvisor/Google-
arviot); ulkomaisille kavijoille Traficom/Finntrafficin monikielisyys koetaan hyodylliseksi.

+ Kokemusta taydentava oppiminen. DigityOkalut helpottavat jokapaivaista navigointia, mutta vastaajat
korostavat, etta perustaidot (paperikartta) on silti hyva sailyttda hairidtilanteita varten.

(Esimerkkiviitteitd vastauksista: “Lisda mielenrauhaa, toimii backuppina”, “112-app kaikilla miehist6ssé&’,
“Septit.net on hyédyllinen”, “Valitsemme reitin sddn mukaan”, “Plotteri + puhelin + paperikartta”.)

Miten digitaaliset palvelut, sovellukset auttavat tai tuovat lisdarvoa veneilyysi.



Veneily merkitys ja elamykset 1(2)

Veneily nayttaytyy ennen kaikkea vapauden, luonnon ja yhdessaolon kokemuksena — monille se on
suorastaan elamantapa, joka irrottaa arjesta ja tuo mielenrauhaa. Elamykset syntyvat
saaristomaisemista, liikkeesta veden paalla, yhteisollisyydesta ja jatkuvasta oppimisesta.

Kooste
* Vapaus ja irti arjesta. “Koydet irti = perilla” — aikataulut vaistyvat, likkuminen omilla ehdoilla (moottori/purje).

* Luonto ja maisemat. Saariston hiljaisuus, auringonlaskut, lintujen seura, luonnonsatamat; veden nakokulma tekee
tutusta ymparistosta uuden.

* Yhdessaolo ja yhteisd. Perheen ja ystavien kanssa koetut hetket, satamien sosiaalisuus ja auttamisen kulttuuri;
muistot, retket ja perinteet.

* Elamantapa ja hyvinvointi. Rentoutuminen, mieli lepaa, “kesa vietetaan vesilla”; fyysinen tekeminen ja ulkona
oleminen.

» Oppiminen ja taito. Navigointi ja veneenkasittely kehittyvat jatkuvasti; osa korostaa perustaitojen (merimerkit,
paperikartta) merkitysta.

* Kohteet ja palvelut. Reissut saaristoon, vierassatamiin ja palvelujen aarelle (suihku, sahko, ravintolat) — mutta myds
rauha luonnossa.

* Kilpailu ja tekeminen. Purjehduskilpailut, kalastus, valokuvaus; liike veden paalla itsessaan on “mukavaa pakkopullaa”
— matkan ja perilldolon yhdistelma.

* Muistojen rakentaminen. Tahdenlennot, revontulet, rapujuhlat; “aurinkopaivat jaavat mieleen”.

Mita veneily sinulle merkitsee — millaisia elémyksia tai kokemuksia se tuo?



Veneily merkitys ja elamykset 2(2)

Teema

Frekvenssi

Mainintoja

Luonto & saaristo (maisemat, hiljaisuus)

14

“Saariston hiljaisuus ja auringonlaskut jaavat mieleen.”
“Luonnonsatamat ja merimaisemat tekevat tutusta ymparistosta uuden.’

/]

“Perustaidot, kuten merimerkit ja paperikartan luku, ovat tarkeita.”

Yhdessdolo & yhteiso (perhe, ystavat, satamat) 11 “Vietamme aikaa perheen ja ystavien kanssa, satamissa autetaan toisia.”
“Hyva seura tekee reissuista parhaita.”

Eldmantapa & hyvinvointi 8 “Veneily on meille elamantapa, kesa vietetdaan vesilla.”
“Ulkona oleminen ja tekeminen tuovat hyvaa oloa.”

Vapaus & irti arjesta 8 “Kun koydet irtoavat, olen jo perilla.”
“Veneily irrottaa arjesta ja rauhoittaa.”

Tekeminen & aktiviteetit (kalastus, kilpailu, 7 “Kalastus, purjehduskilpailut ja valokuvaus tuovat tekemista.”

valokuvaus) “Liike veden paalla on jo itsessaan elamys.”

Taustatarinat & juuret (lapsuudesta, meren 5 “Olen kasvanut meren darella, veneily rauhoittaa.”

@arelld) “Lapsuuden veneilymuistot kantavat yha.”

Kohteet & palvelut (vierassatamat, palvelut) 4 “Paasee helposti uusiin satamiin ja palvelujen aarelle.” / “On mukavaa yhdistaa
luonto ja satamien suihkut, sahko ja ravintolat.”

Oppiminen & taidot (navigointi, osaaminen) 3 “Opin joka reissulla uutta veneenkasittelysta ja navigoinnista.”

Mita veneily sinulle merkitsee — millaisia elémyksia tai kokemuksia se tuo?
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Liite: haastattelulomake

Kerro omin sanoin mita ajatuksia seuraavat veneilyyn liittyvat kysymykset ja teemat
sinussa heréattavaét.

N e o &

10.
11.
12.
13.

Millaisia ajatuksia sinulle heraa suomalaisista veneista verrattuna ulkomaisiin? Mita koet
vahvuuksina? Onko jotain kehityskohteita?

Mika veneesta tekee kyvykkaan. Miten vene vastaa kayttotarkoitukseen?"

Miten suomalaisia veneita / veneteollisuutta voisi kehittaa entista kiinnostavammaksi? Mita
vahvuuksia, heikkouksia tai kehityskohteita veneissa voisi olla? Miten suomalaisia veneita voisi
kehittda entista kiilnnostavammaksi tai houkuttelevammiksi A) Suomaisille ostajille B) ulkomaisille
asiakkaalle?

Millaisia ajatuksia sinulle heraa suomalaisista vesistomatkailun palveluntarjoajista?
Millaisia vahvuuksia suomalaisella vesistomatkailulla on sinusta verrattuna ulkomaisiin?
Millaisia kehityskohteita suomalaisella vesistomatkailulla on tai tunnistat vesistomatkailuun?

Jos ajattelet veneita ja venealan yrityksia (eritoten suomalaisia). Mita heidan kannattaisi kehittaa
esimerkiksi: tuotteissa, palveluissa, myynnissa?

Miten voisi markkinoida, mita venealan edistamisessa tulisi huomioida tai mita esimerkiski
vesistomatkailun edistamiseen vaaditaan? "

Onko sinulla kaytossa jotain digitaalisia palveluita tai sovelluksia?

Miten digitaaliset palvelut parantavat veneilykokemusta?

Miten digitaaliset palvelut auttavat tai tuovat lisdarvoa veneilyysi?

"Mita veneily sinulle merkitsee — millaisia elamyksia tai kokemuksia se tuo?"

Muut terveiset

* Haastattelu on vapaamuotoinen ja voitte
painottaa aiheita oman kokemuksenne
mukaisesti.

« A&nitdmme haastattelun ja kdytdmme
aineistoa vain tutkimuksellisiin tarkoituksiin.
Aanitteet tuhotaan, kun tutkimus on valmis.
Tutkimusaineistoa ei luovuteta eteenpain
kolmansille osapuolille.

* Kerattava tutkimusaineisto tulee Haaga-
Helian tutkijoiden kayttoon. Tutkijat ovat
vaitiolovelvollisia.

* Aineiston kasittelyssa ja sailyttamisessa
noudatetaan tietosuojaa koskevaa
lainsdaddantda ja hyvaa tutkimustapaa.
Aineistoa sailytetaan suojatussa
tietojarjestelmaymparistossa Haaga-
Heliassa.
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Lisatietoja
tutkimuksesta ja
hankkeesta

Antti Jylha (tutkimusaluejohtaja)
p. 0503051773
Antti.Jylha@haaga-helia.fi

Helsingin Uivan venendayttely, Haastattelututkimus 2025
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